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RESUMO

Leite Netto JM. Principais temas, eventos sazonais e “efeito celebridade”
na cobertura sobre cancer da midia de massa no Brasil. Sdo Paulo;

2015. [Dissertacao de Mestrado-Fundacgéao Antonio Prudente].

Introducgéo: O cancer é um assunto frequentemente abordado nos meios de
comunicacdo de todo o mundo, incluindo revistas e jornais impressos e
programas de radio e televisdo. Tanto no Brasil quanto no exterior, a
cobertura dos meios de comunicacdo de massa destacam o cancer de mama
e de préstata, negligenciando outros tipos da doenca. Apesar da ampla
abordagem da midia, estudos cientificos acerca da influéncia da midia sobre
questdes de saude sdo incomuns no Brasil. Objetivos: Nossos objetivos sao
identificar o perfil de cobertura sobre o cancer na midia brasileira, descrever
0S temas e eventos sazonais mais comuns e observar se os tipos mais
prevalentes de cancer no Brasil sdo de fato os mais retratados e também
sugerir um novo modelo para futuras analises sobre a qualidade da cobertura
feita no Brasil sobre temas relacionados a Oncologia. Método: No periodo
entre setembro de 2013 e fevereiro de 2014 foram analisados 244 entre 618
artigos publicados em nove importantes veiculos de comunicacao no Brasil,
com a palavra "cancer". O critério de inclusao foi o uso de palavra "cancer"
na condicdo de protagonista. Resultados: Nossos dados mostram que a
midia de massa no Brasil aborda em maior quantidade os tipos de cancer
mais prevalentes na populacao brasileira. O cancer de mama recebeu a mais
ampla cobertura (21%) durante os seis meses de analise. No mesmo
periodo, os demais tipos de cancer mais abordados foram préstata (11%),
pulmédo (10%), colo do utero (7%), pele/melanoma (7%), colorretal (7%) e
leucemia (6%). Considerando-se o diagndstico de céancer recebido por
celebridades, observou-se uma influéncia do ‘efeito celebridade” na
cobertura sobre cancer no cérebro (2%), sendo que todos os documentos

foram relacionados com o jogador de basquete brasileiro Oscar Schmidt,



aposentado e incluido no Hall da Fama do esporte. Em relacdo ao tema mais
comum, 0s mais prevalentes foram cura, prevencdo e diagndstico precoce.
Movember (juncdo de "Moustache - bigode" e "November - novembro™), uma
campanha mundial de conscientizacdo sobre o cancer de préstata, assim
como o Programa Brasileiro de vacinagcdo contra o HPV foram os eventos
sazonais mais relevantes. Por outro lado, os temas mais incomuns foram
sindromes hereditarias e cuidados paliativos. Conclusé&o: Estes resultados
confirmam que 0s eventos sazonais e a incidéncia de cancer na populacao
brasileira determinam o perfil de noticias sobre cancer no jornalismo
brasileiro. Além disso, apontamos que € necessario falar mais sobre
prevencado e fatores de risco de uma maior variedade de tipos de cancer.
Ressaltamos que € importante usar mais referéncias derivadas de revistas
cientificas para consolidar as informacdes e publicar noticias baseadas em
evidéncias cientificas solidas. Reconhecemos que este estudo examinou um
namero limitado de veiculos de comunicacdo e que uma investigacdo mais

ampla pode ser necessaria.



SUMMARY

Leite Netto JM. [The most common themes, seasonal events and
“celebrity effect” in cancer coverage in Brasilian mass media]. Séo

Paulo; 2015. [Dissertacdo de Mestrado-Fundacdo Anténio Prudente].

Introduction: Cancer is a frequent subject in mass media around the world
and is equally important in Brazilian magazines, newspapers, radios and
television broadcasts. In both of cases, the coverage of mass media
emphasizes breast and prostate cancer, neglecting other types of disease.
However, studies about media influence on health issues are unusual in
Brazil. Objectives: Our goals are to profile cancer coverage in Brazilian
media, to describe the most common themes and seasonal events, to
determine if the most prevalent types of cancer in Brazil are indeed the most
portrayed or not and to suggest new model for future analysis about quality
coverage on oncology. Method: In the period between September 2013 and
February 2014, we analyzed 244 between 618 articles published in nine
important means of communication in Brazil with the word ‘cancer’. The
criteria of inclusion was the use of word ‘cancer’ in condition of protagonist.
Results: Our data shows that the mass media in Brazil reports mostly on the
most prevalent types of cancer in a Brazilian population. Breast cancer had
the highest coverage (21%) during the six months of analysis. In the same
period, the other higher coverage went to prostate (11%), lung (10%), cervix
(7%), skin/melanoma (7%), colorectal (7%) and leukemia (6%). Considering
diagnosis of cancer received by celebrities, we observed an influence in
coverage of brain cancer (2%), all related to Brazilian basketball player Oscar
Schmidt, retired and included in the Hall of Fame of this sport. In relation with
most common theme, the most prevalent were cure, prevention and early
diagnosis. Movember (a junction of “moustache” and “November” for
awareness about prostate cancer) and Brazilian program of vaccination

against HPV were the most relevant seasonal events. On the other hand, the



most unusual themes in cancer coverage were hereditary syndromes and
palliative care. Conclusion: These results confirm that seasonal events and
the incidence of cancer in Brazil population determine the profile of news
about cancer in Brazilian journalism. Besides, it is necessary to talk more
about prevention and risk factors of a greater variety of types of cancer. We
emphasize that is important to use more references derived from scientific
journals to consolidate the information and to publish news based on solid
scientific evidences. We acknowledge that this study examined a limited

number of media and further and larger investigation may be necessary.
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1  INTRODUCAO

O cancer ndo € uma doenca prioritariamente hereditaria, com a
suscetibilidade genética estando presente em cerca de 5% a 10% da maioria
dos tipos de cancer (ACHATZ et al. 2013). Os tumores malignos estéo
majoritariamente ligados a interacdo do ser humano com o meio ambiente,
seja por habitos nem sempre saudaveis, seja por meio da exposicdo a
fatores e agentes de diferentes origens, configurando-se, portanto, como
uma doenca prevenivel. A prevencdo ocorre por meio de uma interacao
saudavel com os fatores ambientais, ou seja, pela adocdo de habitos
saudaveis como alimentacéo equilibrada, assim como néo fumar, beber com
moderacdo (evitando principalmente os destilados), evitar exposicao
exagerada aos raios solares e sem protecdo, ndo negligenciar a pratica de
sexo seguro para se evitar o virus HPV, adotar acbes como a pratica de
atividade fisica, dentre outros, sdo dicas de bem-estar, qualidade de vida e
gue amenizam 0S mecanismos que provocam as alteracdes celulares que
levam ao desenvolvimento de cancer (Ministério da Saude 2014).

LIMA e ZEFERINO (2013) ressaltam que a palavra-chave em
cancerologia € prevencdo, nos seus varios niveis. Segundo eles, uma eficaz
abordagem preventiva do cancer consiste em se comentar, mesmo que de
forma sucinta, sobre os principais fatores de risco associados aos canceres
de maior prevaléncia e, a seguir, trazer as recomendacdes relacionadas a

prevencao dos diversos tipos da doenca.



Prevencéo, em medicina, consiste em qualquer acdo capaz de reduzir
a morbidade e a mortalidade causada por determinada doenca. Divide-se
em prevencado primaria, secundaria e terciaria. Especificamente em se
tratando de céncer, estas trés etapas tém aspectos bem definidos (LOPES
2013).

Comecando pela prevencédo primaria, ela se refere a agdes que
evitam que o cancer ocorra e incluem as modificacbes de fatores
relacionados ao estilo de vida. Prevencdo secundaria sdo as agdes que
visam a deteccdo e o tratamento de um cancer alnda assintomatico, por
meio do rastreamento em pessoas aparentemente sadias, usando algum
meétodo diagndstico, dentre eles a mamografia, sangue oculto nas fezes,
colonoscopia, dermatoscopia, ultrassonografia, ressonancia, dentre outros.
Prevencéo terciaria, por sua vez, visa reduzir o impacto negativo do cancer
ja estabelecido, tratando e reabilitando o individuo.

Segundo TABAKMAN (2013), ha uma correlacéo positiva entre o grau
de conhecimento das doencgas (seus fatores de risco, formas de prevencéo e
tratamento) e a taxa de adocdo de habitos saudaveis pela sociedade. O
aumento nos diagnosticos precoces do cancer de mama como fruto de
inUmeras campanhas, dentre elas o Outubro Rosa e a diminuicdo do
tabagismo em paises onde ha intensas campanhas antifumo, sado dois
exemplos classicos a favor dessa ideia. J& € lugar-comum, acrescenta a
autora, dizer que para cada ddlar investido em informacéo sobre salde sao
poupados dois dolares em tratamentos e consultas. Acredita-se que

individuos mais bem informados aderem a comportamentos preventivos e



reagem melhor a uma enfermidade.

Um fator relevante é que - com o aumento da expectativa de vida da
populacdo mundial, levando ao maior tempo de exposicdo aos fatores de
risco para o desenvolvimento de cancer - a incidéncia da doenca vem em
um crescente, o que torna uma cobertura eficaz dos temas voltados a
Oncologia uma acao cada vez mais necessaria.

No Brasil, o Instituto Nacional do Céancer (INCA) estima em torno de
576.000 novos casos de cancer em 2014, a mesma quantidade estimada
para 2015, incluindo os casos de cancer de pele ndo-melanoma,
responsavel por 182.000 novos casos. Na sequéncia, 0s tipos mais comuns
de céncer na populacdo brasileira sdo de préstata (69.000), de mama
(57.000), colon (33.000), pulméo (27.000), estobmago (20.000) e do colo do
Gtero (15.000) (Ministério da Saude 2014).

Na opinido de GAJARDONI (2012), a imprensa desempenha um
papel fundamental em saude publica e educacdo sanitaria, dada a sua
difusdo e acessibilidade. Apresenta, inclusive, vantagens sobre outros
modelos de comunicacgéo, por ser a palavra escrita passivel de revisdes e de
maior permanéncia. Além disso, reforca Gajardoni, ha a possibilidade de, em
um unico exemplar de jornal, poderem ser feitas muitas comunicagfes e a
baixo custo.

E valido ressaltar, portanto, que a cobertura por parte da midia é
capaz de disseminar informacdes importantes sobre a prevencgado, o
diagndstico precoce, fatores de risco, tratamento e outros temas relevantes

relacionados com o cancer (NAGATA et al. 2013).



No entanto, ndo é possivel mensurar — segundo o0 modelo proposto
por NAGATA et al. (2013) - se a cobertura jornalistica no Brasil tem sido
eficaz neste sentido.

Um dos maiores gargalos é que a influéncia exercida pela cobertura
de cancer por parte da midia brasileira perante a sociedade é raramente um
assunto abordado na literatura cientifica, incluindo as plataformas brasileiras
(JURBERG et al. 2006).

Conforme analisa PEARNS e CHALMERS (2011), os veiculos e
periodicos especializados em temas de medicina ndo dirigem mensagens
diretamente ao publico. Este toma conhecimento da pesquisa médica e do
noticiario da saude, em geral, através de jornais, revistas e programas
especificos de radio e de televisdo. Ha, no entanto, acrescenta ele, pouco
acordo sobre a melhor maneira de divulgar a informacao médica.

Paralelamente, o jornalismo de saude também nem sempre mantém o
passo com o jornalismo cientifico, como deve, para tornar-se mais
profundamente enriquecedor e revelador. Na realidade, nem sempre
consegue ser jornalismo, ou seja, critico. Nao basta fazer aconselhamento e
orientacdo, tampouco basta fazer mera divulgacdo cientifica, escolhendo
aleatoriamente temas do mundo da pesquisa para ilustrar ao leitor ou matar
sua curiosidade. Duas ordens de relevancia se impdem: cientifica e social.
Se tornar interessante o que é importante, e nao tornar importante o que (s6)
é interessante (LEITE 2013).

Para ABRAMCZYK (2013), o jornalismo cientifico é de maxima

importancia na area da comunicacdo, pois coloca a servico da maioria 0s



conhecimentos da minoria. E importante também para a ciéncia, pois lhe
permite sair das torres de marfim de seus laboratérios e gabinetes de
trabalho para acercar-se do povo em um exercicio da mais dificil
democracia, a da cultura.

O que se Vvé, no entanto, € que assim como ha uma distancia
acentuada entre a pesquisa basica e o que, de fato, é transposto para a
clinica, ocorre também um distanciamento entre o que, de fato, pensam
jornalistas, cientistas e o publico em geral. Na opinido de GARCIA
MARQUEZ (1996), as redacbes sido laboratérios assépticos para
navegantes solitarios, onde parece mais facil se comunicar com fenémenos
siderais do que com o corac¢ao dos leitores.

TABAKMAN (2013) observa que um dos maiores desafios para uma
cobertura eficaz por parte da midia € tornar claras, para a audiéncia de
massa, certas novidades na area cientifica. Conforme exemplifica a autora,
tentar explicar o novo mecanismo de uma droga é como tentar explicar a
alguém gue nunca tivesse ouvido falar de avides que a Boeing apresentou
um novo modelo. Além disso, ela acrescenta, as vezes ha uma muralha
entre 0s médicos e as pessoas: justamente a imprensa. Porque, trocando
em midados, as noticias sdo aquilo que os jornalistas definem como tal.
Exceto no caso de epidemias ou de outras calamidades, é dificil saber onde

nasce uma noticia de saude.



1.1 O INiCIO DO CANCER NA MIDIA DOS ESTADOS UNIDOS

O cancer ganhou espaco na agenda jornalistica dos Estados Unidos —
modelo de jornalismo adotado pelo Brasil apds os anos 1950 - conforme a
doenca se tornou mais prevalente e uma das mais conhecidas causas de
morte. Segundo BULKLEY (1921), entre os anos de 1900 e 1916, nos
Estados Unidos, a mortalidade relacionada ao cancer cresceu 29,8%,
superando o total de mortes por tuberculose, fato este que chamou a
atencdo da sociedade da época para a doenca. Neste periodo, AIKINS
(1915), ja falava em guerra contra o cancer, destacando que enquanto em
1840 eram registradas 117 mortes por cancer para cada um milhdo de
habitantes nos Estados Unidos este nimero havia subido em 1916 para 885
mortes para cada um milhdo de habitantes. O autor afirmava que era
fundamental o publico se atentar para os perigos do cancer para que assim
0s médicos pudessem leva-los para, o que ele chamou, de santuario da
cura.

Em 1926, o cancer ja havia se tornado a segunda principal causa de
mortes, sendo superado apenas pelas doencas cardioldgicas (PROCTOR
1996). Segundo, MUKHERJEE (2012), a TIME, uma das mais prestigiadas
revistas semanais do mundo, dedicou duas emblematicas reportagens sobre
cancer no ano de 1937, nos meses de maio e julho, destacando que
combater o cancer era uma questdo urgente. Segundo o autor, quando o
cancer apareceu nas paginas da TIME em 193 o interesse pelo que se

chamou na reportagem de “problema do cancer” era como uma doenca



violentamente contagiosa na midia.

Com o inicio da 22 Guerra Mundial, por sua vez, o clamor social
contra o cancer emudeceu. “(...) Depois de um breve periodo de destaque
na imprensa, a doencga voltou a tornar-se o grande inominavel, a doenca
sobre a qual se falava aos sussurros e jamais publicamente. No comeco
dos anos 1950, Fanny Rosenow, sobrevivente de cancer de mama, ligou
para o New York Times a fim de publicar um antncio de um grupo de apoio
a mulheres com cancer de mama. Rosenow foi transferida,
enigmaticamente, para o editor da coluna social do jornal. Quando lhe
perguntou se podia colocar o anuncio, houve uma longa pausa. — Desculpe,
senhora Rosenow, mas o TIMES néo publica a palavra mama, nem a
palavra cancer, em suas paginas. Talvez a senhora possa dizer que havera
uma reunido sobre doencas do térax”, sugeriu o editor. Rosenow desligou,
enojada (...)"” (MUKHERJEE 2012).

Uma reviravolta foi observada no inicio da década de 1970, com o
entdo presidente dos Estados Unidos, Richard Nixon, aceitando o convite
dos cientistas para encabecar uma nova Guerra contra o Cancer. Em
pronunciamento oficial em 1971, disponivel na integra por meio do projeto
Gutenberg, Nixon afirmava que o mesmo esfor¢co que levou a divisdo do
atomo e o homem a lua, deveria ser dedicado a se chegar a cura do cancer
(Projeto Gutenberg 2014).

A ofensiva de Nixon contra o cancer funcionou e a midia abragou a
questdo, difundindo o tema por meio de jornais, dos livros, também no

teatro, no cinema e em 250 artigos do The New York Times apenas em 1971



(MUKHERJEE 2012). A partir de entdo, o cancer ndo mais deixaria de

figurar na agenda jornalistica de todo o mundo, inclusive no Brasil.

1.2 MIDIA NO BRASIL E A COBERTURA SOBRE O CANCER

Coube a este estudo promover uma analise documental sobre de que
forma € veiculado o discurso da midia de grande abrangéncia no territorio
brasileiro ao realizar a cobertura de temas relacionados a oncologia. Trata-
se da observacéo de quais sdo os temas mais abordados e de que forma a
informacéo € construida e veiculada ao publico em geral, para, desta forma,
realca pontos importantes que propiciam a desmistificacdo de temas
voltados a oncologia e, concomitantemente, identificar pontos frageis na
qualidade da informacéo e propor novas abordagens para uma difusao mais
eficaz.

A opcdo por esta temética visa a suprir a auséncia de publicacdes
cientificas sobre a cobertura referente ao cancer realizada pelos meios de
comunicacdo no pais. Os exemplos trazidos pela Literatura sédo experiéncias
em artigos assinados por pesquisadores e instituicbes estrangeiras.

FISHMAN et al. (2010) analisaram 436 noticias sobre cancer em 13
veiculos de Comunicacdo dos Estados Unidos e observaram que muito se
fala sobre tratamentos agressivos e sobrevida, mas pouco se discute 0s
tratamentos falhos, eventos adversos e cuidados no fim da vida ou a morte,
promovendo assim uma inapropriada visdo do tratamento de cancer,

resultados e prognosticos.



SLATER et al. (2008) trouxeram reflexdes acerca da cobertura
realizada nos anos de 2002 e 2003 por revistas, telejornais e jornais
impressos com circulacdo e veiculagdo nos Estados Unidos. Os autores
compararam a proporcao de mencdes sobre determinados tipos de cancer
em relacdo a incidéncia e mortalidade destes tumores de acordo com
estimativas epidemiolégicas. Além disso, analisaram a atencdo dada pela
midia para temas como prevencao, diagnostico, tratamento e causas.
Concluiram que, de fato, os resultados indicaram que a cobertura refletiu as
taxas de incidéncia. No entanto, houve negligencia na cobertura em
comparacdo com as taxas de mortalidade, observando, inclusive que a
mortalidade e morbidade do cancer de pulmdo foi sub-representada,
enquanto que o cancer de mama foi, na avaliacdo deles, excessivamente
representado. Os autores concluiram que, no geral, houve uma cobertura
limitada de temas relacionados a prevencao e diagnostico, até mesmo para
tipos de cancer altamente evitveis e detectaveis em exames de rotina.

O que os poucos estudos brasileiros apontam é que o cancer, além
de ser um assunto frequente na cobertura da midia de massa ao redor do
mundo, é também no Brasil, sendo — inclusive - uma questdo de saude
publica (REGINA 2009). No Brasil, especificamente, os veiculos de
comunicacdo (revistas, jornais impressos e midia online, assim como
programas de radio e televisdo) abordam — constantemente — o tema cancer
em suas reportagens. Trata-se, portanto, de um tema midiatico.

No entanto, o presente estudo propde uma reflexdo sobre o que é

valido ser noticia sobre o cancer. Segundo EPSTEIN (2007), a noticia pode
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ser definida a partir dos critérios de Atualidade, Proximidade
(particularmente geografica), a Consequéncia (eventos que mudam ou
ameacam mudar a vida das pessoas), Interesse Comum e a Proeminéncia
dos atores envolvidos.

Um destes critérios, isoladamente, ndo exclui os demais. Da mesma
forma, todos estes critérios ndo precisam estar presentes na mesma pauta.
Uma mesma noticia, por exemplo, pode exercer forte atracdo perante o
publico por reunir atualidade, consequéncia, interesse comum e
proeminéncia dos atores envolvidos, mesmo sem haver proximidade
geografica. llustrando a partir da ampla repercussdo em torno do anuncio
publico por parte da atriz Angelina Jolie, em 2013, de retirar as duas mamas
preventivamente apos diagnosticar uma mutacdo no gene BRCAL (alteracao
genética, hereditaria, que coloca-a em um grupo de risco para
desenvolvimento de cancer de mama e ovario), vé-se que, além da
presenca de um personagem proeminente, h4 consequéncia e interesse
comum em um mesmo contexto (por exemplo, a retirada das mamas e
ovario - simbolos de feminilidade e maternidade), além de ser um tema atual
e, para muitos, até inédito, pois ndo havia ocorrido até entdo uma exposicao
macica por parte da midia de assuntos sobre medidas profilaticas
resultantes de sindromes hereditarias do cancer.

Outro caso recente que inclui alguns destes critérios e exclui outros
foi a noticia do diagnéstico de cancer cerebral recebido pelo ex-jogador de
basquete brasileiro e membro do Hall da Fama deste esporte, Oscar

Schmidt. Neste caso, além de se tratar de uma figura publica, houve
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proximidade geografica com o publico brasileiro e interesse comum por parte
dos fas de basquete. No entanto, a mesma noticia ndo repercutiu no
exterior, pois 0 conceito de proximidade ndo se aplicou fora do territorio
nacional e ndo houve interesse comum, pois o tipo de cancer em questao e
raro. Além destes critérios, o discurso jornalistico inclui outros elementos
gue compdem os atributos de uma noticia, porém menos explicitos e obvios.
MEYER (1990) destaca o critério de Inofensibilidade, que consiste, segundo
0 autor, na preocupacao dos editores em proteger a sensibilidade do publico
perante as noticias com contetudo chocante. Esta preocupac¢édo, no entanto,
varia de uma editoria para outra, sendo mais presente na cobertura adotada
pelos veiculos de comunicacdo com perfil sensacionalista, que buscam —
justamente — chocar o publico com as suas noticias.

Transpondo a observacdo de Meyer para a analise da cobertura da
midia de massa sobre o céncer, vé-se que ha veiculos que optam, por
exemplo, por nédo falar sobre o cancer de pénis, uma neoplasia com fatores
de risco e habitos que contribuem para a prevencao ja bem estabelecidos.

Comum nos paises em desenvolvimento, como o Brasil -
principalmente entre a populacdo de baixa renda — e raro na Europa e
Estados Unidos, o cancer de pénis é relacionado com higiene precéria
associada a fimose e os sinais e sintomas sdo negligenciados, levando a
infeccdes concomitantes e odor fétido (FONSECA e ZEQUI 2013). Além
disso, estudos demonstram prevaléncia de subtipos de HPV em tumores
penianos. Segundo FREIRE et al. (2014), na populacao brasileira os tipos de

HPV mais frequentes em carcinomas penianos séo os 6, 16, 42 e 51.
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Ha, portanto, muito a ser dito sobre como prevenir o cancer de pénis.
No entanto, € um tema tido com um tabu por parte da sociedade. Em
entrevista para a coluna da jornalista Cristiane Segatto no portal da revista
Epoca, publicada em 7 de outubro de 2011, o urologista do A.C.Camargo
Cancer Center, Sténio de Céassio Zequi, destacou que “(...) o cancer de
pénis é mais comum e devastador nas regides mais pobres. O homem
passa cinco, seis meses sem diagnéstico. Tem vergonha de falar sobre o
assunto. Quando finalmente é examinado por um médico, recebe uma
pomada e é mandado de volta para casa (...)". E um assunto, para muitos,
chocante. E nessario, por sua vez — assim como fez Cristiane Segatto —
levar este debate para a midia, contribuindo para que o mesmo deixe ser
chocante e passe a ser de interesse comum e sem tabus.

De acordo com TUFFANI (2009), a dinamica hegeménica na
cobertura jornalistica de ciéncia leva a falta de um posicionamento critico
nas matérias e a uma homogeneizacdo do noticidrio sobre ciéncia e

tecnologia, com noticias cada vez mais parecidas umas com as outras nos

diferentes meios de comunicacéo.

1.3 NAO HA INFORMACAO SEM OPINIAO

Optar por uma pauta sobre cancer em detrimento de outra ndo € uma
escolha dissociada do repertorio sécio-cultural do interlocutor. Com esta
premissa, acredita-se que os rumos da cobertura sobre Oncologia feita pela

midia de massa no Brasil reflete os valores daqueles que dirigem as
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redacdes. Em sintese, os emissores de informacao jornalistica levam ao
publico aquilo que eles julgam ser, ndo o que é de fato, importante.

E o que é importante informar ao publico quando o tema é cancer?
N&o ha uma resposta, pois se trata em um escolha subjetiva, baseada na
forma como os responsaveis por formular a pauta hierarquizam os
acontecimentos. Segundo o Manual da Redacédo da Folha de S.Paulo, o
processo de escolha daquilo que serd ou nao levado ao publico pressupde
priorizar assuntos, mesmo que em detrimentos de outros, com a proposta de
concentrar a cobertura jornalistica naquilo que os detentores de toda a
informacéo julgam ser de maior relevancia para o seu publico.

O maior desafio esta, justamente, em selecionar aquilo que de fato &
realmente relevante para o publico,b com o jornalista buscando,
incessantemente, ser o mais objetivo possivel e distanciar sua percepc¢ao do
mundo daquilo que por ele é noticiado.

No entanto, ainda de acordo com o Manual de Redagao da Folha de
S.Paulo, ndo ha objetividade plena em jornalismo, com cada escolha
refletindo, em larga medida, as posi¢cdes pessoais, habitos e emoc¢bes do
detentor da informagéo. Isso seria amenizado, segundo o documento, por
meio do distanciamento e frieza do jornalista — sem necessariamente que
ele se comporte de forma apatica ou desinteressada — ao repercutir os
principais acontecimentos.

Segundo BORDIEU (1997), os jornalistas tém o0s seus O6culos
particulares, através dos quais veem certas coisas e ndo outras, e veem de

uma certa maneira as coisas que veem, operando uma selecéo e construcao
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daquilo que é selecionado.

Portanto, falar mais sobre determinados tipos de cancer em
detrimento de outros; formular pautas baseadas em um ou mais critérios
noticiosos e previlegiar alguns assuntos ao mesmo tempo em que se
negligencia outros, sdo decisdes nao isentas de opinido, ou seja, uma
cobertura eficaz sobre cancer tem, como maior obstaculo, a opinido do

préprio interlocutor.

1.4 AGENDA SETTING

A hipétese do agenda setting é um efeito social da midia que
compreende a selecdo, disposi¢cdo e incidéncia de noticias sobre os temas
gue o publico falara e discutira. Com este estudo pretende-se apresentar
uma breve analise critica da hipdtese do agenda setting, partindo deste
conceito e percorrendo caminhos que levam a um breve histérico dos
estudos e o funcionamento do processo de agendamento. Com isso, espera-
se obter uma compreensdo deste conceito assim como de suas
caracteristicas e limitagdes.

LIPPMANN (1922) sugeriu uma relagcdo causal entre a agenda
midiatica e a agenda publica, mas foi somente cinco décadas depois que a
Teoria do Agendamento ou Agenda-setting theory, no original, em inglés,
gue tornou-se, de fato, um conceito bastante presente nos estudos tedéricos
da Comunicacdo. MCCOMBS e SHAW (1971), descrevem que a midia

tende a determinar a pauta que ir4 repercurtir na sociedade, sendo 0s
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difusores de informacédo o0s responsaveis por determinar quais temas séo
mais abordados, neglicenciados ou até mesmo ofuscados e ignorados.

Esta linha de pesquisa representou uma nova fase na investigacao
sobre os efeitos da comunicacdo de massa em todo o mundo, enaltecendo a
forca do jornalismo sobre a opinido publica.

A agenda setting € a hipotese segundo a qual a midia, pela selec¢éo,
disposicéo e incidéncia de suas noticias, vem determinar os temas sobre os
quais o publico falara e discutirda (BARROS FILHO 2001). Em sua esséncia,
este conceito segue atual, como ocorreu com o diagnoéstico do ex-presidente
do Brasil, Luis Inacio Lula da Silva de cancer de laringe, que subitamente
colocou este tipo de céancer, de forma inédita, em destaque na agenda
jornalistica do pais. Ainda mais recentes sdo os casos de Steve Jobs (que
colocou o cancer de pancreas momentaneamente na agenda setting),
Angelina Jolie (que abriu uma discussdo sobre sindromes hereditarias do
cancer), dentre outros.

WOLF (2001) observa que as pessoas tém tendéncia em incluir ou
excluir dos seus proprios conhecimentos aquilo que 0s meios de
comunicacdo em massa incluem ou excluem do seu proprio conteudo,
tencionando atribuir aquilo que esse contetdo inclui uma importancia que
reflete de perto a énfase atribuida pelos mass media aos acontecimentos,
aos problemas, as pessoas.

A agenda setting faz com que seja real apenas aquilo que aparece na
midia. Segundo EPSTEIN (2002), mais do que persuadir, a midia decide

sobre os quais assuntos o publico deve discutir ou refletir, probleméatica esta
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que, segundo ele, incide no jornalismo cientifico, cujos temas "‘na moda’
obtém um espaco consideravel.

MARILYN e MCCOMBS (1994) observam que as noticas afetam as
vidas das pessoas, desde a maneira como elas se vestem, qual caminho
seguem, o que planejam como opcéo de lazer para o fim-de-semana e o que
a eles proporciona bem-estar ou seguranca. Para o autor, as questbes de
todo dia na socieadade séo influenciadas pelo noticiario.

Conforme WADE (1971) descreveu ha mais de quatro década, €
necessario, ao fazer uma cobertura midiatica sobre o cancer, ter a
preocupacdo de nao gerar falsas esperancas ou exageros, sugerindo que
uma cobertura eficaz € aquela que apresenta 0s principais topicos sobre
cancer de uma maneira equilibrada. A observacédo do autor foi publicada na
Science poucos meses antes de MCCOMBS e SHAW (1971) consagrarem 0
conceito de agenda setting.

No capitulo Andlise do Discurso veremos outros exemplos de teorias

da comunicacéo que vao além do modelo de agenda setting.

1.5 CELEBRIDADES COM CANCER

Um tema comum na cobertura de cancer é a ocorréncia da doenca
em uma celebridade. Frequentemente, a divulgacdo do diagnostico de
cancer sendo recebido por uma celebridade € um tema capaz de promover a
conscientizacdo sobre prevencao e rastreamento do cancer (AYERS et al.

2014). As recentes declaracdes de figuras publicas, como Jade Goody, Kylie
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Minogue, Nancy Reagan e Steve Jobs, que estavam em tratamento de
cancer, aumentaram os relatos da midia sobre cancer de mama, colo do
Gtero e cancer de pancreas, respectivamente (NOAR et al. 2014).

O exemplo recente, mais emblematico, eclodiu no dia 14 de maio de
2013, data em que a atriz Angelina Jolie publicou um artigo no The New
York Times, anunciando que ela fora diagnosticada com uma mutagdo no
gene BRCA1, o que significa para ela um aumento significativo de seu risco
pessoal de vir a desenvolver cancer de mama e de ovario ao longo da vida
(JOLIE 2013). Ainda em seu artigo, Jolie destacou que ela tinha escolhido
submeter-se a mastectomia bilateral preventiva, incluindo a reconstrucéo
das mamas.

A decisdo de optar por uma adenectomia bilateral das mamas
evidenciou para todo o mundo a importancia do equilibrio entre riscos e
beneficios, a qualidade de vida apds a cirurgia e as questdes relacionadas a
imagem corporal (SIROHI et al. 2014). Ao mesmo tempo, a sindrome do
cancer de mama e ovario hereditario tornou-se um tema bastante debatido
ao longo dos dois meses subsequentes ao anuncio feito pela atriz no jornal
nova-iorquino, produzindo o chamado Efeito Angelina (JAMES et al. 2013).

Consequentemente, o debate em torno da decisao de Angelina Jolie
foi mais uma demonstracdo de que decisbes de pacientes famosos
relacionadas as questdes médicas sdo capazes de influenciar a opinido
publica em geral (KAMENOVA 2014). Essa mesma observacao foi possivel
de ser feita no Brasil, onde oncologistas e cirurgides plasticos relataram um

aumento de mulheres, sem qualquer indicacdo clinica, dispostas a se
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submeter a uma mastectomia profilatica apds o anuncio de Angelina Jolie
(COLLUCCI 2013).

Também houve relatos de um impacto positivo na busca de pacientes
por aconselhamento genético por individuos que se situam em um grupo de
risco de cancer hereditario. Segundo NISKER (2013), nas primeiras
semanas apos a publicacdo do artigo de Angelina Jolie no New York Times
houve trés vezes mais procura por semana ao servico de aconselhamento
genético da BC Cancer Agency, no Canada. Segundo o relato, o ‘efeito Jolie’
promoveu um impacto na sociedade canadense mais representativo do que
campanhas governamentais e de organizagcdes ndo-governamentais foram
capazes de alcancar em 20 anos de campanha de conscientizacdo sobre
hereditariedade do cancer.

O diagnostico e, posteriormente, a morte por cancer de pancreas do
empresario e fundador da Apple, Steve Jobs, também foi responsavel por
alterar a agenda jornalistica. MYRICK et al. (2014) avaliaram a reacdo da
sociedade perante a noticia da morte de Steve Jobs e se houve implica¢cfes
na comunicagcdo sobre o cancer. O estudo afirma que, de fato, o
acontecimento impactou a sociedade, fazendo com que, apds ouvir sobre a
morte, metade dos participantes afirmaram ter buscado mais informacgdes e
75% deles apontaram ter estabelecido alguma conversa interpessoal sobre
o tema. A maior parcela de respondentes apontou as buscas na web por
meio de desktops, laptops, tablets e computadores como a principal fonte de
informacéo (36% dos casos), seguido por televisdo (27%), perfis de midias

sociais (10%), internet em aparelhos celulares (8), radio (7), comunicacao
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interpessoal (6%), jornal impresso (2%) e outras midias (4%). Os resultados
apontam também que 97% dos participantes identificaram corretamente o
cancer de pancreas como sendo a causa da morte de Steve Jobs,
possibilitando aos autores concluir que a presengca do tema na agenda
setting abriu um caminho para discussao sobre prevencédo e outros temas
relacionados a esta doenca.

Assim como ocorreu no caso Angelina Jolie, muitos assuntos entram
na agenda jornalistica quando uma personalidade desenvolve cancer,
gerando uma cobertura por parte da midia em todo o mundo. De acordo com
SEGATTO (2013), a boa cobertura nestas situacdes ocasionais depende da
experiéncia dos repoérteres destacados para fazer a matéria e do
conhecimento do editor. Para ela, quando os jornalistas conhecem
minimamente o assunto, tém fontes e opinido formada sobre a polémica em
questdo, quase sempre o resultado é bom. O problema nessas situagdes
emergenciais, acrescenta a jornalista especialiazada em ciéncia, Cristiane
Segatto, € que quase sempre 0s reporteres precisam ser deslocados de
outras areas quando os titulares estdo comprometidos com outras
apuracdes ou qualquer outro problema do tipo. “(...). Em casos como o da
Jolie, poder contar com um repoérter ou editor bem informado facilita muito a
vida do diretor de redacdo no momento em que ele vai decidir a linha que a
revista vai defender. No momento do impacto da noticia, o diretor se
pergunta: “E ai? O que vamos defender? Vamos ser contra ou a favor da
deciséo dela?”. A decisdo da linha editorial pode mudar o rumo da apuracéo

da matéria. Por isso, € importante poder contar com profissionais
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especializados em todas as areas (...)" (SEGATTO 2013).

O ’'Efeito Celebridade” também foi observado quando houve o
anuncio do cancer de colo do utero de Jade Goody, uma atriz inglesa que se
tornou celebridade no Reino Unido apds participar de um reality show.
HILTON e HUNT (2010) observaram que entre a noticia do diagndstico em
19 de agosto de 2008 e o funeral de Jade Goody em 5 de abril de 2009
foram publicadas 527 noticias em 15 dos principais jornais impressos dos
Estados Unidos. Os autores, no entanto, concluiram que, embora extensa, a
cobertura nao foi eficaz. Os resultados mostraram que menos de 5% dos
artigos abordaram os fatores de risco conhecidos para o cancer de colo do
Gtero e menos de 8% deu qualquer informacédo sobre HPV, o principal fator
causador da doenca. No entanto, complementaram o0s pesquisadores,
aspectos do “interesse humano" da doenca de Goody (como o seu
tratamento, a propagacdo de sua doengca em meses posteriores, seu
casamento e seus preparativos para o futuro de seus filhos) foram
abordados detalhadamente.

Ainda segundo os autores, a macica cobertura jornalistica da doenca
de Jade Goody falhou por nédo incluir informagéo factual ou educacional que
poderia mobilizar ou informar as mulheres ou, até mesmo, ajuda-las a
reconhecer os primeiros sinais da doenca. Para os autores, o fato de ter
havido um foco em uma tragédia pessoal poderia encorajar as mulheres no
Reino Unido a serem receptivas a vacinagdo contra o HPV ou ao
rastreamento de cancer de colo uterino.

Outro estudo fez uma observacéo diferente. O aumento da frequéncia
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de noticias sobre cancer de colo de utero no Reino Unido como reflexo da
historia de Jade Goody foi responsavel, de fato, por ampliar a procura pelo
rastreamento da doenca, aponta LANCUCKI et al. (2012), que avaliaram o
impacto do diagnéstico e morte da atriz em promover procura pelo NHS
Cervical Screening Programme, no Reino Unido. O programa registrou cerca
de meio milhdo de atendimentos extras durante os sete meses nos quais a
histéria de Goody figurou na agenda setting local. Segundo o estudo, o
atendimento atingiu seu pico em marc¢o de 2009, quando o comparecimento
foi 70% maior do que o esperado para o periodo.

Nos dltimos anos, algumas personalidades brasileiras foram
diagnosticadas com cancer, sempre recebendo grande atencéo por parte da
midia nacional. Entre os casos mais recentes estdo a atual presidente Dilma
Roussef, o ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva, o ator Reynaldo
Giannechini e a veterana apresentadora de programa de televisdo Hebe
Camargo.

No Brasil, 0 caso mais emblematico eclodiu na manha de um sébado,
mais precisamente no dia 29 de outubro de 2011, quando o ex-presidente da
Republica, Luiz Indcio Lula da Silva, recebeu o diagndstico de céncer de
laringe. Imediatamente, este se tornou o principal assunto da midia brasileira
nos dois ultimos dias de outubro, conforme demonstra a (Figura 1), extraida
da ferramenta google trends, que mensura a quantidade de vezes que uma
determinada palavra ou expressdo esta presente na web, podendo filtrar os
resultados de noticias por periodo e localidade. Na figura € possivel verificar

gue o cancer de laringe era, antes do diagndstico de Lula, um assunto quase
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gue inexistente na midia brasileira. Assim como afirma TABAKMAN (2013),
existem doencas das quais ninguém se lembra até entrarem na pauta da
midia.

Conforme observam AYERS et al. (2014), além de impulsionar de
forma inédita no Brasil o interesse da midia pelo cancer de laringe, 0
diagnostico de Lula foi responsavel por ampliar o interesse da imprensa por
divulgar noticias relacionados a cessacado do tabagismo, que € o principal
fator de risco para os tumores laringeos. O que os autores fizeram foi
analisar, utilizando a ja citada ferramenta do Google, a quantidade de
reportagens sobre cessacdo do tabagismo publicadas em Lingua
Portuguesa na mesma semana e nas semanas Seguintes ao anuncio da
doenca, assim como as buscas feitas no site com a expressao “parar de

fumar”.

céncer de laringe

Termo de pesquisa

Brasil

Interesse com o passar do tempo Titulos das noticias

outubro de 2011

m  Brasil: 100

Observacio A m

Figura 1 - Cancer de laringe antes e apos diagnostico recebido por lula. O

cancer de laringe passou a ser reportado pela midia brasileira no més de diagnéstico

recebido pelo ex-presidente Luis Inacio Lula da Silva.
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O estudo, publicado no Preventive Medicine, identificou que as
noticias jornalisticas sobre parar de fumar foram 163% mais frequentes do
que o esperado para o periodo referente a primeira semana apdés o
diagnéstico. O numero de reportagens, por sua vez, voltou ao patamar
normal jA na semana seguinte.

Outro aumento representativo foi observado nas buscas no Google
sobre como parar de fumar. A diferenca foi que este aumento foi mais
duradouro, com esta busca se mantendo em niveis altos por algumas
semanas. O apice foi atingido no més apos o anuncio do diagostico, um total
de 1,1 milhdo de buscas a mais do que o esperado para este periodo. Por
sua vez, de acordo com a analise, o cancer do ex-presidente Lula teve um
impacto superior nas buscas do que o Dia Mundial sem Tabaco, data que
costuma concentrar o interesse da midia por este tema.

A partir destas observacgdes, 0os autores concluiram que a cobertura
midiatica do diagndstico de cancer recebido por uma celebridade é capaz de
promover a prevencao primaria.

Esta influéncia da midia se da também no campo da ficgdo. Segundo
HENRY et al. (2012), em estudo realizado com norte-americanos,
demonstrou-se que 32% dos telespectadores que assistem habitualmente a
série E.R. afirmam que a informacao que recebem na série os ajuda a tomar
decisdes e 14% dos entrevistados garantiram ter ido ao médico em funcao
de algo que viram em algum episodio.

O fenbmeno também é observado em telenovelas. JACINTHO e

JIMENEZ (2002) destacam que na Venezuela e na Espanha o cancer de um
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personagem da novela Cristal motivou um efetivo aumento nas consultas
meédicas, enquanto que no Brasil registrou-se um aumento de 20 para 200
doacbGes de medula por més na época em que a novela Lacos de Familia

apresentou um personagem com leucemia.
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2 JUSTIFICATIVA

Na condicdo de instrumento de difusdo de informacdes, a midia
exerce influéncia importante perante a sociedade, inclusive sendo capaz de
propagar aos mais variados perfis de publico os habitos de vida que sao
capazes de levar ao desenvolvimento de cancer, assim como incutir na
sociedade a adocdo de habitos de vida saudaveis que propiciem a
prevencdo dos diferentes subtipos da doenca, ou seja, falar sobre os
diferentes ambitos da prevencéo do cancer. Além disso, avaliamos a midia
como sendo um elemento capaz de demistitifcar perante a sociedade
inUmeras questdes referentes a Oncologia.

Embora encontre-se diferentes estudos que abordam a influéncia
direta da agenda setting no contetdo sobre cancer que é levado ao publico,
nao ha trabalhos brasileiros em revistas indexadas ao Pubmed que tragam
uma analise de como se da a cobertura sobre cancer por parte da midia de
massa do Brasil.

Os poucos trabalhos brasileiros que trazem esta abordagem estao
publicados em revistas indexadas na base de dados Lilacs. Com os mais
variados desenhos de estudo, JURBERG et al. (2006), CASTRO (2009),
JURBERG e VERJOVSKY (2010) sdo alguns dos poucos estudos nacionais
que abordam o papel da midia brasileira em informar a populacdo sobre
questbes voltadas a Oncologia. Pouco para um pais cuja populacao, aléem

de ser a quinta maior do mundo, é miscigenada, com diferencas entre as
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regides no que tange a epidemiologia do cancer e, consequentemente, com
questdes locais relacionadas a esta doenca que podem ser elucidadas por
meio de uma cobertura midiatica eficazmente direcionada ao publico-alvo.
Acredita-se que este estudo possa ajudar a suprir a auséncia de
publicacdes sobre a influéncia da cobertura sobre céncer realizada pela
midia de massa no Brasil, identificando de que forma a informacéo €
construida e veiculada ao publico em geral, apontando, por exemplo, se ha
temas exageramente abordados e outros, por sua vez, negligenciados. Com
isso, a presente proposta € identificar quais pontos importantes que
propiciam a desmistificacdo de temas voltados a oncologia estdo de fato
sendo difundidos ao publico brasileiro; destacar pontos frageis na qualidade
da informacao e propor novas abordagens que possam contribuir para uma

difusdo mais eficaz.
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OBJETIVOS

OBJETIVO GERAL

Este estudo tem como objetivo identificar os temas e tipos de cancer

mais recorrentes na cobertura da midia de massa no Brasil e se novas

situacdes, por exemplo, eventos sazonais ou um possivel diagnéstico de

cancer recebido por uma celebridade, sdo capazes de alterar a agenda

jornalistica.

3.2

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Verificar se a midia de massa no Brasil aborda em maior quantidade
0os tipos de céancer mais comuns na populacdo brasileira e,
consequentemente, negligencia outros tipos de cancer.

Observar o quanto as evidéncias cientificas trazidas por revistas
indexadas séo referenciadas nas reportagens sobre cancer.

Mensurar na cobertura sobre cancer a presenca de questdes
relacionadas a fatores de risco, prevencdo, sintomas e diagnostico
precoce.

Comparar o espago dedicado aos temas cura, cuidados paliativos e
morte.

Mensurar e analisar, separadamente, 0s temas cirurgia, quimioterapia
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e radioterapia.
Observar nas demais variaveis, dentre elas sindromes hereditarias,
reabilitacdo, oncologia personalizada e epidemiologia, se alguma é
negligenciada.
Apresentar-se como um possivel novo modelo para futuras analises
sobre a qualidade da cobertura feita no Brasil sobre temas

relacionados a Oncologia.



29

4 MATERIAL E METODOS

O presente estudo € uma Pesquisa Bibliografica do Tipo Documental,
na qual o objetivo € analisar documentalmente e prospectivamente o
discurso da cobertura sobre cancer difundida em nove veiculos de
comunicacdo com ampla abrangéncia no territorio brasileiro. Foram
selecionados os jornais impressos Folha de S&o Paulo, O Estado de S.Paulo
e O Globo; os telejornais Jornal Nacional (TV Globo), Jornal da Record (TV
Record) e Jornal da Band (TV Bandeirantes) e as revistas semanais VEJA,
EPOCA e ISTO E.

Neste estudo foi tabulado e analisado, com base em critérios pré-
estabelecidos, o perfil do discurso sobre oncologia destes veiculos de
comunicacdo nos documentos difundidos em um periodo de seis meses
(setembro de 2013 a fevereiro de 2014). Tendo os nove veiculos e seis
meses de duracdo como desenho e periodo de apuracdo o estudo visa a
obter uma amostra que possibilite identificar o perfil da cobertura sobre
cancer da midia brasileira, evidenciando que os veiculos em questdo séo
responsaveis por levar informacéo para milhées de brasileiros.

Juntas, as revistas impressas semanais VEJA, EPOCA e ISTO E
possuem tiragem superior a 2 milhdes de exemplares. A analise incluiu os
trés veiculos impressos de maior repercussao no Brasil, os paulistas Folha
de Sdo Paulo e O Estado de S&o Paulo, mais o carioca O Globo, que

somam tiragem de quase 800 mil exemplares diarios.
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Os demais veiculos de comunicacdo sao os telejornais transmitidos
em horario nobre (faixa das 19h as 21 horas) em trés emissoras de TV
aberta do pais, Globo, Record e Bandeirantes intitulados, respectivamente,
Jornal Nacional, Jornal da Record e Jornal da Band. A audiéncia dos
telejornais é medida pelo Painel Nacional de Televisdo (PNT), coordenado
pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), 6rgdo oficial
responsavel pelo levantamento de estatisticas sociais, demograficas e
econdmicas no Brasil.

Em Sao Paulo, por exemplo, estima-se que um ponto de audiéncia
equivale a mais de 58 mil lares assistindo a um programa especifico. Como
a média do JN supera os 25 pontos, representa que diariamente a atracao é
vista, ao vivo, por mais de 1,4 milhdo de lares apenas em S&o Paulo (IBOPE

2014).

4.1 O CANCER COMO PROTAGONISTA

Foram analisados neste estudo, prospectivamente, 618 reportagens
sobre cancer publicadas ao longo de seis meses com a palavra 'cancer’,
sendo selecionados 244 documentos. Os critérios de inclusdo foram o uso
de palavra "cancer" na condicdo de protagonista e noticias publicadas no
periodo de seis meses nos nove veiculos de comunicacdo da midia de
massa no Brasil, ja descritos. Chegou-se no total de 244 documentos ao se
adotar critérios de exclusdo, visando evitar vieses na analise do perfil da

cobertura sobre cancer proposta neste estudo.
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Foram excluidos os documentos que apenas mencionaram a palavra
cancer sem, por sua vez, abordar a doenca de acordo com as variaveis pré-
selecionadas. Essas variaveis foram: tipo de cancer, prevencao, sintomas,
fatores de risco, diagnostico precoce, tratamento, cura, morte, cuidados
paliativos, quimioterapia, radioterapia, cirurgia, epidemiologia, oncologia
personalizada, genoma do cancer, sindrome hereditaria, politica de saude,
reabilitacdo, direitos do paciente, custos e acdes sociais. Também foram
avaliados quantos documentos (noticias, notas, reportagens, artigos,
entrevistas) foram baseados em evidéncias cientificas, mencionando
revistas indexadas. Além disso, o estudo inclui a mensuracédo dos tipos de
cancer mais abordados.

Entre os 244 documentos selecionados observa-se que a maioria é
oriunda de jornais diarios (Figura 2). Por tipo de veiculos, os que geraram a
maior quantidade de documentos foram Folha de S.Paulo, VEJA e Jornal

Nacional (Figura 3).
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Figura 3 — Total de documentos por veiculo de comunicacao analisado
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4.2 ANALISE DO DISCURSO

Um dos elementos-chave da metodologia deste estudo é a analise de
como se da a construcdo do discurso de cada um dos nove veiculos de
comunicacdo selecionados ao abordar o tema céancer. Para tanto, esta
analise apoia-se em algumas estratégias de analise de discurso de textos
jornalisticos propostas em outros trabalhos.

KELNER (2001) destaca que a Escola de Frankfurt inaugurou o
estudo critico da comunicacdo nos anos 1930 e combinou economia politica
dos meios de comunicacdo, analise cultural dos textos e estudos de
recepcao pelo publico dos efeitos sociais e ideolégicos da cultura e das
comunicac¢des de massa.

A importancia da analise do discurso é ressaltada por FIORIN (2004),
ao afirmar que se deve desfazer a iluséo idealista de que o homem é senhor
absoluto de seu discurso. Segundo ele, quando o discurso tem, em seu
interior, um Unico enunciador, revela apenas uma visdo de mundo.

Segundo ROSSI (2000), cada veiculo de comunicacdo possui uma
linha editorial especifica, expressando a logica pela qual cada empresa
jornalistica enxerga o mundo, assim como seus valores, paradigmas e
formas de construir sua mensagem para o publico) que levara ao receptor
(seu publico-alvo), por meio de um canal (0 meio: radio, televisdo, jornal,
etc.) o cédigo a ser recebido pelo publico que vai decifra-lo de acordo com o
referente (o repertdrio do publico) para que a mensagem seja difundida. Em

jornalismo, ocorre predominantemente a funcdo referencial — também
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chamada de denotativa ou de informativa — cujo objetivo € informar o
receptor.

Para esta informacéo ser eficaz € necessario que a mesma seja
transmitida com clareza e objetividade. Segundo REZENDE (2000), a
simplicidade € condicao essencial no texto jornalistico, sendo que para todos
os leitores é preciso ser garantido o direito de entender qualquer texto.

Jornalista especializado em cobertura de temas cientificos,
FIORAVANTI (2013), ressalta que o jornalista ndo € mais intermediario
apenas transmitindo informacées como um carteiro ou um porta-voz dos
cientistas, mas sim um mediador, refletindo com independéncia sobre a
informacé&o e sua consequéncia.

J4 nos anos 1970, o médico e jornalista ABRAMCZYK (1975)
observava que vivia-se no século em que a ciéncia mais se expandiu, com a
sua notavel repercussdo para o bem-estar humano. Por isso, segundo ele, a
crescente curiosidade da opinido publica sobre os progressos alcangados
pelas pesquisas cientificas e 0s seus consequentes beneficios. Para a
informacdo ser eficaz, acrescentou ABRAMCZYK (1983), era necessario
informar sem deformar e, quando possivel, interpretar, assumindo uma
posicdo decidida em beneficio da ciéncia e da cultura.

A observacdo permanece atual. Segundo BUENO (2009), o repérter
de saude deve ir além da simples apresentagcdo dos fatos, deve mostrar 0s
antecedentes e as implica¢gBes futuras da noticia, possibilitando que o leitor

possa compreendé-la. O homem, segundo FIORIN (2000), aprende como
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ver o mundo pelos discursos que assimila e, na maior parte das vezes,
reproduz esses discursos em sua fala.

Com multiplas facetas, o cancer € uma doenca complexa tanto para
0s cientistas como para o publico leigo, trazendo a inseguranca de se tratar
de algo desconhecido. Ao realizar a cobertura de temas relacionados ao
cancer, cabe aos veiculos de comunicacao saber fazer uso de estratégias
comunicacionais e, desta forma, conseguir difundir questdes que estimulem
na sociedade a aceitacdo do tema. Na opinido de MORAES (2007), a
ameaca do desconhecido, a eficacia dos exames e das novas tecnologias
cirdrgicas, assim como a capacidade resolutiva dos remédios, sdo temas
constantes na midia com a proposta de incorporar novos saberes e modelos
de racionalidade.

Estas estratégias sao elementos de persuaséo, ou seja, de se buscar
recursos logico-racionais ou simbdlicos para fazer com que o publico alvo
aceite a sua mensagem. Persuadir, por sua vez, nao € sinbnimo de enganar,
e sim resultado de certa organizagdo do discurso que o constitui como
verdadeiro para o receptor (CITELLI 2000).

Ao ampliar seu repertério frente aos assuntos relacionados ao cancer,
0 publico se torna um receptor que podera compreender, de fato, o contetdo
gerado pela midia. Na opinido de LUZ (2010), somente com a compreensao
das matérias é que se atingem o0s objetivos do jornalismo cientifico. De
acordo com a autora, uma matéria bem redigida tem o poder de motivar o

leitor a se informar com seu médico sobre a prevencao e o tratamento de
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doencas. Por sua vez, segundo ela, caso a reportagem néo seja clara pode
aumentar a duvida e induzir a comportamento maléficos.

Segundo BORELLI e PRIOLLI (2000), acredita-se que a palavra, tanto
impressa como falada, é capaz de derrubar governos, modificar habitos,
alterar pensamentos e até melhorar condi¢cdes de vida. No entanto, afirmam
0S autores, isso s6 ocorre se a noticia estiver adequada a determinado tipo
de publico, o que muitas vezes nao acontece.

O conhecimento de mundo desempenha um papel decisivo no
estabelecimento da coeréncia: se o texto falar de coisas que absolutamente
nao conhecemos, sera dificil calcularmos o seu sentido e ele nos parecera
destituido de coeréncia (KOCK e TRAVAGLIA 2000).

A sociedade, observando por este prisma, € beneficiada pelo
conteudo midiatico quando a ciéncia e o jornalismo estdo harmoniosos entre
si. OLIVEIRA (2002) observa que o casamento maior da ciéncia e do
jornalismo se da quando a primeira, que busca conhecer a realidade por
meio do entendimento da natureza das coisas, encontra no segundo, um fiel
tradutor, isto €, o jornalismo que usa a informacéo cientifica para interpretar
0 conhecimento da realidade. Para ABRAMCZYK (1983), a imprensa é um
dos meios para elevar o nivel cultural da populacao.

O que se Vvé, por sua vez, € um numero escasso de jornalistas
especializados em cobertura de temas voltados a ciéncia e, ainda menos,
com um conhecimento sequer razoavel sobre cancer. Segundo BONALUME
NETO (2004), é grande a falta de preparo de jornalistas para tratar de temas

especificos, havendo, de acordo com o autor, uma minoria de repérteres



37

especializados e mesmo esses cometem erros, assim como 0S proprios
cientistas, o que demonstra, na opinido de Neto, a necessidade de estudos e
atualizacao constante na divulgacéo dos fatos.

De acordo com HARTT (2014), a oncologia € um mundo de
complexidade e querer, por exemplo, que o jornalista cubra o jogo de futebol
na quarta e na quinta acompanhe uma coletiva em um congresso de
oncologia é uma opc¢ao que nao vai funcionar.

A situacdo apontada por Valéria Hartt € mais comum em jornais de
pequeno porte, cujas redacdes nao sdo formadas por profissionais divididos
em diferentes editoriais.

FOUCAULT (2003) observa que, muito em razdo do despreparo do
jornalista, a cobertura jornalistica da ciéncia vem encontrando um grande
entrave, que € o discurso jornalistico impregnado de sensacionalismo e de
uma pseudo medicina.

Por sua vez, NISBET et al. (2002) observam que os diferentes tipos
de midia sdo capazes de afetar a percepcdo do publico de formas
diferentes. De acordo com os autores, 0s leitores de jornais, o publico que
assiste canais sobre ciéncia e os leitores de matérias em revistas sobre
ciéncia tém uma visdao mais positiva em relagcdo ao tema. Para eles, a
televisdo tem uma audiéncia mais ampla, fornece visdes positivas e
negativas e sua capacidade de informar o publico, segundo os autores, nao
pode ser subestimada.

De fato, os telejornais, principalmente os exibidos na chamada faixa

de horario nobre, sdo capazes de disseminar informacdo para uma
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quantidade de publico que € inimaginavel de ser obtida, até mesmo pelos
jornais impressos de maior tiragem e repercussao.

De acordo com BUENO (2001) a pratica brasileira de comunicagao
para a saude falha ao se basear em parametros pouco eficazes e corretos,
como a descontextualizacdo dos temas, centralizacdo do foco na
enfermidade, legitimacdo do discurso da competéncia e a espetacularizacéo
da cobertura na area meédica.

Como sera visto mais adiante (pagina 84), o cancer é um tema que
protagoniza noticias em editorias distintas, mas — majoritariamente — esta
presente na cobertura de saude e ciéncia. Para haver éxito no percurso que
contempla o emissor, receptor, canal, cédigo, referente e mensagem, ou
seja, que a informacdo sobre céancer seja assimilada pelo publico, é
necessario ter a informacédo a ser emitida apurada com precisdo para um
publico-alvo previamente estudado, mensurando antecipadamente o
repertério destes receptores e, desta forma, personalizando aquilo que sera
difundido.

Na opinido de KOCK e TRAVAGLIA (2000), para que o texto seja
coerente é necessario haver equilibrio entre informacdo dada e informacao
nova. Se um texto contivesse, segundo 0s autores, apenas informac¢éo nova,
seria ininteligivel, pois faltariam ao receptor as bases a partir das quais ele
poderia proceder ao processamento cognitivo do texto. De outro lado,
acrescentam, se o texto contivesse somente informacdo dada ele seria
altamente redundante, isto €, caminharia em circulos, sem preencher seu

propdésito comunicativo.



39

De acordo com MORIN (1987), por um lado h& escassez e, do outro,
excesso. Para ele, a midia é capaz de dar determinadas informacdes em
abundéancia e, simultaneamente, suprimir outros, fazendo com que o
excesso acabe abalando os acontecimentos sobre os quais o publico mal
consegue meditar sobre ele antes que o tema em questéo seja prontamente
substituido por outro.

No que tange a estrutura textual, algumas questdes importantes para
0 publico ndo séo devidamente respondidas pela midia. Esta € a opinido de
TRAQUINA (1999), que, ao analisar o discurso jornalistico, observa que das
seis perguntas habituais da reportagem que sdo Quem? O que? Quando?
Onde? Como? Por qué?, ele identifica que as duas que ndo sao téo factuais
e necessitam de uma explicacdo mais aprofundada (como? por qué?) séo
justamente as que o leitor mais quer ver respondidas na noticia. No entanto,
afirma o autor, o fator tempo dificilmente possibilita que essas respostas
sejam dadas em uma s6 matéria. Para ele, isso pode ocorrer seja em
consequéncia do horario de fechamento de um jornal, como também pelo
tempo que demanda uma pesquisa mais aprofundada sobre determinado
assunto.

De acordo com HARTT (2014), como resultado da falta de tempo, a
midia leva o cancer de forma muito novidadeira ou da relevo a algumas

perspectivas que mais despertam o medo do que informam.
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4.3 MEIOS E VEICULOS SELECIONADOS

S&o considerados meios de comunicagao social os livros, jornais,
revistas, televisdo, radio e internet, estando presentes em todos o0s
continentes. MCLUHAN (2002) observa que os meios de comunicagéo
determinam, ao longo da histéria, 0 modo como os individuos e as
sociedades sentem, pensam e vivem, sendo tecnologias tdo poderosas que
chegam a moldar a natureza da civilizagao.

No recorte proposto por este estudo, a opcao € por enfatizar como se
estabelece o discurso sobre cancer em meios de comunicagao impressa,
tanto jornais, quanto revistas, assim como em telejornais exibidos em horario

nobre.

4.3.1 Telejornais Diarios em Horéario Nobre

Em 1° de setembro de 1969, antes do inicio das transmissfes em
cores no Brasil, a Rede Globo de Televisdo exibiu a primeira edicdo do
telejornal Jornal Nacional (JN), sendo assim o primeiro programa gerado do
Rio de Janeiro para outros Estados, ao vivo, por meio da Empresa Brasileira
de Telecomunicagcbes (Embratel). A transmissdo, a primeira por rede no
pais, interligou seis capitais brasileiras. Além do Rio de Janeiro, o noticiério
foi visto simultaneamente em S&o Paulo, Belo Horizonte, Curitiba, Porto
Alegre e Brasilia, atingindo 56 milhdes de brasileiros.

Publicada dois dias ap0s a transmisséo pioneira, reportagem da VEJA

destacou o fato como sendo o nascimento do maior sistema de transmissao
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em rede da América do Sul. O texto, ndo assinado, destaca o surgimento do
telejornal da Rede Globo como sendo um desafio aos que reclamam da TV
algo mais além das novelas, humoristicos e programas de mundo-c&o
(Anonymus 1969).

Desde entdo, o JN se consolidou como o mais popular telejornal do
Brasil e consequentemente € um personagem importante na historia politica,
econbmica e social do pais com o tempo publicitario mais caro da TV
brasileira (ALVES 1984).

GOMES (2010) observa que o JN foi fundamental para o processo de
consolidacéo da televisdo no Brasil, sendo a Rede Globo a emissora que
melhor percebeu as potencialidades do veiculo e que melhor reuniu as
condicbes econdmicas e politicas para transformar a sua programacao em
um projeto de consumo de massa.

A televisdo prontamente se tornou um objeto de consumo dos
brasileiros, inclusive de baixa renda. HOBSBAWN (1995), observa que ja na
década de 1980, cerca de 80% dos lares brasileiros tinham ao menos uma
televisédo em casa.

O Censo Demografico 2010, de autoria do Instituto Brasileiro de
Geografia Estatistica (IBGE) sobre as caracteristicas dos lares no Brasil
aponta que 95,1% das residéncias brasileiras possuem ao menos um
aparelho de televiséo, superando todos os demais bens duraveis analisados,
casos do radio (presente em 81,4% dos lares), maquina de lavar roupa
(47,3%), geladeira (93,7%), microcomputador com internet (30,7%),

motocicleta (19,5%) e automaovel (39,5%) (BRASIL 2014).
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LINO (2002) afirma que a baixa escolaridade, o alto analfabetismo e
as acentuadas diferencas sociais tornam a televisdo um dos principais meios
de producéo, circulacéo e popularizacdo de informacédo e conhecimento em
toda a América Latina.

No contexto hegemdnico de audiéncia da televisdo, o principal
telejornal da Rede Globo se destaca frente a concorréncia. ZAPANI (2010),
relata que a Rede Globo hoje € um grande pool de empresas no ramo das
comunicacdes, estando entre as cinco maiores do mundo e emissora lider
de audiéncia no Brasil. Segundo BONNER (2009), os indices de audiéncia
do JN alcancam um patamar inferior apenas as de outras duas producdes
da propria TV Globo, as telenovelas do horario noturno (exibidas as 19h e
21h).

Desde o momento em que Hilton Gomes e Cid Moreira foram os
ancoras responsaveis pelo primeiro JN da historia, estabeleceu-se o
formato, que permanece até hoje, de ter dois ancoras fixos, substituidos por
outros nomes conhecidos do publico apenas durantes as férias dos titulares.

Embora os assuntos mais presentes sejam politica e esportes, ha
espaco dedicado a se falar sobre saude e ciéncia, inclusive sobre cancer,
embora de forma diminuta (ver RESULTADOS). De acordo com CAMACHO
et al. (1998), o telespectador brasileiro gosta de noticiarios em linguagem
simples, com apresentadores fixos e baseados principalmente em
reportagens de servigco, comportamento, salde, meio-ambiente, ciéncia e

tecnologia.
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Como contraponto ao Jornal Nacional, este estudo selecionou dois
telejornais também exibidos em horario nobre por emissoras de TV aberta.
Séo os casos do Jornal da Band (TV Bandeirantes) e Jornal da Record (TV
Record). Ambos disputam com o Jornal Nacional, de segunda a sabado, a
veiculacéo de noticias para os lares de todo o pais.

O Jornal Nacional, antes do periodo de analise deste estudo, trouxe
uma série sobre cancer contendo cinco amplas reportagens entre 5 e 9 de
agosto de 2013. Na primeira matéria enfatizou-se uma explicacao didatica
sobre o cancer, descrita como uma doenga complexa, com inumeros
subtipos e diferentes fatores de risco, fatores que exigem uma abordagem
interdisciplinar e personalizada. No dia seguinte, ressaltou-se o fato de haver
centros de referéncia apenas no Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Rio Grande do
Sul, Bahia e Ceara, pouco para um pais dividido em 27 Estados. No terceiro
episddio destacou-se que embora o céancer esteja associado ao
envelhecimento celular, € crescente o registro de criancas e adolescentes
com a doenga, totalizando 12 mil novos casos anuais. O penultimo episédio
enfatizou a importancia da prevencdo e diagnéstico precoce, incluindo o
acompanhamento de pacientes com perfil de alto risco para cancer
hereditario e, por fim, o ultimo episédio destacou a infraestrutura do MD
Anderson Cancer Center, do Texas. Em linhas gerais, tratou-se de um
recorte eficaz, pois o contetdo das cinco matérias, somados, trouxe
informagdes relevantes acerca de assuntos variados sobre a doenca.

Um ano antes, o Jornal da Record (JR) exibiu a série “Vitdrias contra

o Cancer”, integralmente gravada no A.C.Camargo Cancer Center.
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Enquanto o Jornal Nacional priorizou trazer um mapeamento geral do cancer
no Brasil e, ao final, compara-lo com a realidade dos Estados Unidos, a série
produzida pela Rede Record priorizou refletir o dia-a-dia de uma referéncia
brasileira por meio da constru¢cdo de um discurso mais emotivo. Ao longo
dos cinco episodios, abordou-se a importancia do suporte clinico
interdisciplinar para o melhor enfrentamento da doenca por parte da doenca,
foram abordados diferentes programas de humanizacdo, avancos em
diagnéstico por imagem, medicina nuclear e em drogas especialmente
desenhadas para tumores especificos, assim como novas modalidades de
cirurgias minimamente invasivas, sempre ilustrando as matérias com
inumeros depoimentos de pacientes e familiares.

As duas séries trouxeram grande visibilidade para o tema cancer, que
foi levado ao publico de todo o pais por meio de uma linguagem clara e
acessivel, independente do grau de instru¢cdo educacional e repertorio
cultural do receptor.

Segundo LIMA (1985), a televisdo determinou o local em seus lares
onde as familias se reanem. O autor observa que antes da televisédo surgir e
se tornar hegemoénica, o ponto central da casa, onde as pessoas
conversavam e discutiam, era a cozinha, enquanto que a sala, com
disposi¢do diminuta em relacdo as cozinhas, existia apenas para receber o
padre, o prefeito ou o juiz, por exemplo. Com a televisdo, a familia se retne
na sala com sofa defronte para este aparelho e as cozinhas, por sua vez,

perderam espaco.
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ARBEX JR (2001) observa que, desde sempre, os veiculos de
comunicacdo disputam o mérito de ser aquele que divulga os fatos de
maneira exata, objetiva e verdadeira, como uma espécie de espelho fiel dos
fatos. Segundo REZENDE (2000), a televisdo no Brasil desfruta de um
prestigio tdo consideravel que assume a condicdo de Unica via de acesso as
noticias e ao entretenimento para grande parte da populacéo.

IANNI (2003), avalia que as grandes corporac¢des da midia constituem
a verdadeira representacdo do “Principe Eletronico”, fazendo alusdo ao
principe de Maquiavel. O autor observa a televisdo como um meio de
dominacéo popular.

Segundo KELNER (2001), o termo “popular” sugere que a cultura da
midia provém do povo. Também implica, segundo ele, o fato de ser uma
forma de cultura de cima para baixo, que muitas vezes reduz o publico a
receptor passivo de significados mastigados. Ainda de acordo com Kelner, a
cultura da midia almeja grande audiéncia e, em razdo disso, deve ser eco de
assuntos e preocupacbes atuais, sendo extremamente topica e
apresentando dados hieroglificos da vida social contemporanea.

Uma caracteristica que diferencia as reportagens sobre salude em
geral na televisdo em relacdo & cobertura dos demais meios de
comunicacdo é a constante voz dada aos pacientes, que acabam sendo
personagens protagonistas das matérias. Segundo LEON (2008), o noticiario
televisivo busca estabelecer uma conexdo entre a informacao cientifica e a

experiéncia dos individuos, fazendo com que as reportagens sobre saude
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reflitam casos humanos e, desta forma, captem a atencdo dos

telespectadores que, por sua vez, fazem conexdes com sua vivéncia.

4.3.2 Revistas Impressas Semanais

Dentre os veiculos dominantes da midia de massa no Brasil esta a
revista VEJA, publicacdo que ocupa o topo da lista de veiculos com as
mesmas caracteristicas no Brasil (revista semanal de informacfes sobre
assuntos gerais). Desde sua primeira edicdo, que circulou em territorio
nacional no dia 11 de setembro de 1968, a revista buscou se consolidar no
cenario midiatico nacional.

De acordo com MORAES e SCHUSTER (2013), os primeiros
concorrentes diretos — revistas O Cruzeiro e Manchete — fecharam as portas,
respectivamente, em 1975 e 2000, enquanto que hoje 0s seus principais
“rivais” s8o as revistas EPOCA e ISTOE, que sdo as outras duas revistas
Impressas semanais que sdo avaliadas neste estudo. Segundo a publicacao
Publiabril (2012), a revista VEJA é o carro-chefe da Editora Abril, a maior do
segmento de revistas do pais.

A revista VEJA é a publicagdo semanal no Brasil que mais capas
dedicou ao cancer, sendo a primeira delas em 4 de abril de 1973. O titulo da
reportagem de seis paginas - Uma Tragédia Brasileira - deixava claro o
quanto o cancer era uma doenca fatal e amedrontadora. O texto, sem
assinatura, diz em suas primeiras linhas: “(...) anénimos e indefesos como
J.AA. e LM.S. 200.000 brasileiros sdo anualmente sorteados, segundo

estimativas oficiais, na sinistra loteria do cancer — um numero que devera
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saltar em 1973, pelos calculos menos pessimistas, para 520.000 casos. Um
terco dos pacientes morrerd no primeiro ano apos contrair a doenca, alguns
serdo definitivamente curados, outros terdo um incerto periodo de sobrevida.
Mas, por trds dessas 200.000 histoérias de vida angustiantes, ha duas tristes
certezas — a ignorancia e a falta de recursos estdo na base da tragédia
brasileira do cancer (...)" (Anonymus 1973).

Apenas neste trecho acima é possivel a observacdo de alguns
elementos que possibilitam a comparacdo com o discurso dos textos atuais
da mesma revista VEJA. Os personagens (pacientes) que atualmente tém
suas historias contadas abertamente, tiveram suas identidades preservadas
por meio das citagcbes apenas das iniciais dos nomes, assim como 0 tom
extremamente dramatico ndo € comum nem mesmo nos veiculos de
comunicacdo tidos como sensacionalistas. Outro elemento importante que
se faz presente € a existéncia ja nesta época da preocupacao com a falta de
informagéo da populagéo sobre o cancer para se quebrar mitos relacionados
a doenca.

Ao longo da reportagem, é apresentado um mapeamento da situagao
de momento do cancer no Brasil, com opinides de especialistas das cinco
regides do pais e a conclusdo — que perdura atualmente — de que a
prevencdo e o diagnostico precoce seriam as melhores estratégias para se
aumentar as chances de cura do cancer.

Trés anos depois o0 cancer voltou a ser estampado na capa da VEJA.
Publicada em 11 de fevereiro de 1976, a reportagem, ndo assinada, volta a

enfatizar a importancia da prevencdo, destacando fatores ambientais
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relacionados a doenca como exposicdo solar sem protecdo, consumo de
carne vermelha em excesso, tabagismo, arsénio, benzina, asbesto, niquel e,
assim como em 1973, ndo houve qualquer referéncia a terapia, algo que
viria a ser enfatizado na capa seguinte sobre cancer, em 1981. Mais do que
iSso, a capa trouxe a expressdo “cura” do cancer pela primeira vez na
histéria da revista. Iniciando o texto com “(...) a descoberta de novas drogas
contra o0 cancer aumenta as possibilidades de cura e sugere que sera
possivel cercar esse flagelo da humanidade (...), o texto — publicado em 18
de novembro de 1981 —, mais uma vez sem assinatura de reporter, descreve
as alteracOes celulares que levam a leucemia aguda, descrita no texto como
uma das formas mais temiveis do cancer. Logo surge no texto a descricao
de drogas, casos de vincristina, 6-mercatopurina e metotrexate, assim como
a radioterapia, no caso, com aplicacdo de cobalto. Nesta matéria, ja se
destacam os artistas acometidos por cancer, sendo citados os atores John
Wayne, Steve McQuenn, Mazzaropi, o empresario Walt Disney, dentre
outros.

O texto ressalta o papel dos antibidticos, agentes alquilantes,
antimetabdlicos e esteroides, além de descrever uma descoberta de Sidney
Farber, do Hospital Infantil de Boston, de que o &cido fdlico, uma das
vitaminas do Complexo B, parecia favorecer o crescimento de células de
leucemia. Ja& nesta reportagem mostrava-se que muitos tratamentos
fracassavam — apés respostas positivas — porque 0s tumores se tornavam

resistentes as drogas. Em ambito brasileiro, o texto aborda também a
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parceria entre o A.C.Camargo e o milionario Daniel Ludwig, responsavel
pelo Instituto Ludwig de Pesquisa do Céancer.

Quatro anos depois, em 11 de dezembro de 1985, reportagem
intitulada “Um fio de esperanca”, descreve a interleucina-2 como a mais bem
sucedida arma contra o cancer até entdo saida dos laboratorios. Tratava-se
de uma imunoterapia. Os autores do estudo, destaca o texto — de sete
paginas — tinham obtido a remissdo da doenca em 11 de 25 pacientes
terminais, citando que o resultado foi publicado no The New England Journal
of Medicine. A reportagem ressalta que foi a primeira vez que, com o auxilio
da engenhara genética, se usou o sistema imunologico do proprio paciente
contra o cancer (ZAUBER et al. 2012).

Mais de uma década depois, em 17 de abril de 1996, VEJA voltou a
estampar o cancer na capa. Em reportagem de sete paginas, o texto trazia
“Cancer, a doenca que mata mais de 90 mil brasileiros por ano”. O
documento destaca que 0s oncologistas da época falavam em travar uma
guerra contra o cancer. Ja como exemplo de éxito do tratamento oncoldgico,
o texto — assinado pelo repérter Izalco Sardenber — destaca as terapias
voltadas ao tumor de Wilms, doenca cuja mortalidade teria caido, afirma a
reportagem, de 70% para 30% no pais.

O cancer voltou a ocupar a capa da VEJA em 1998, com a “cura”
sendo novamente a tonica. O titulo “Céncer no rumo da Cura”, mostrou um
otimismo exacerbado. No texto, de 13 de maio daquele ano, PASTORE
(1998) afirma que se esta na rota da cura, apontando que drogas que

eliminam o cancer em ratos seriam testadas em humanos e que estas
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drogas agiriam contra todos os tupos do tumor, significando, segundo a
reportagem, o cerco final a doenca.

Com o titulo “Céancer: a ma noticia”, a doenca estampa a capa da
edicdo de 31 de janeiro de 2001. Nesta reportagem, BUCHALLA et al.
(2001) destacam éxitos no tratamento, principalmente em linfoma e em
tumores infantis, comparando os dados de sobrevida obtidos no anos 1970
com os do final dos anos 1990. Os repodrteres que assinam o texto fazem um
contraponto importante, ressaltando que a sobrevida global em cinco anos
de cancer de pulmao permanecia inferior aos 15%. Desta forma, foi adotado
um discurso equilibrado, sem otimismo exacerbado.

NEIVA (2003), em nova ocasido que VEJA elegeu o cancer para sua
capa, aponta que os canceres de mama, pulmdo e prostata eram
responsaveis por um entre quatro casos de cancer. No caso do cancer de
mama, o texto ressalta o papel do autoexame, mamografia e
ultrassonografia. Sobre o cancer de pulmdo, a matéria relata que a
sobrevida global da doenca em cinco anos saltara de 14% nos anos 90 para
17% nos anos 2000. Enquanto que sobre o cancer de préstata ha enfase
para o papel do toque retal e PSA e para terapias com uso do Tarceva e
Avastin.

A analise destes documentos da VEJA mostra que, com o passar dos
anos, as reportagens sobre céncer nas paginas desta revista tiveram a
tonica de enfatizar os avangos no tratamento com um otimismo muitas vezes
exagerado e, em outros momentos, isso foi feito com bastante equilibrio,

trazendo contrapontos.
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De acordo com LUZ (2010), VEJA pode ser comparada a uma vitrine
de farmacia, na qual é exposta, a cada semana ou més, o que 0S
laboratorios farmacéuticos estdo prometendo de mais moderno na luta
contra as enfermidades. A autora se refere ao grande investimento da
industria farmacéutica que, em Oncologia, tem sua atuacdo centrada na
quimioterapia.

Conforme observa TABAKMAN (2013), em 2001, ano do atentado as
Torres Gémeas, em 11 de setembro, os editores da VEJA consideraram a
depressao, 0 cancer e 0 sexo como sendo o tema principal em uma a cada
cinco semanas. Além disso, na edicdo que noticiava 0 sangrento atentado
de Madri de 11 de marco de 2004, houve mais paginas dedicadas a saude
do que a tragédia.

Ainda em 2004 houve uma capa dedicada ao cancer na edicéo de 17
de novembro. Pela primeira vez um cancer especifico — mama — era o tema.
Esta abordagem marcou uma ruptura no agendamento jornalistico da
cobertura sobre a doenca, pois desde a primeira capa, em 1973, a
publicacdo abordava o cancer sempre em ambito geral e agora enfatizava
um dos tipos mais incidentes na populacéo brasileira.

A reportagem aborda a importancia do diagnéstico precoce e as
cirurgias menos invasivas, assim como 0s resultados estéticos obtidos com
as técnicas de reconstrugcdo. A reportagem afirma que 70% dos casos de
cancer de mama eram diagnosticados em fase inicial, com as chances de
cura nestes casos chegando a 90%, sendo uma reviravolta em relagcdo aos

anos 1980, quando 70% das pacientes descobriam a doenca em estégio
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avancado. Nesta reportagem, que soma oito paginas, BUCHALLA (2003)
ressalta a idade como principal fator de risco, sem deixar de dar o devido
valor para o papel da hereditariedade. A taxa de mortalidade, em queda, é
descrita em infogréafico, assim como a queda da taxa de recidivas.

A preocupacdo com a estética pés-tratamento de cancer aponta para
a proposta da midia nacional em enaltecer os temas relacionados a cirurgia
plastica. De acordo com LUZ (2010), com os avan¢os nas areas de cirurgia
plastica e estética, a boa aparéncia se tornou uma necessidade quase tao
importante como a saude, em especial nas classes medias e média alta.
Ainda segundo a autora, VEJA esta mais preocupada em alertar seus
leitores para riscos e perigos assim como O tratamento e a cura. A
prevencao e o diagndstico precoce nas paginas sdo menos frequentes.

Na edicdo de 18 de maio de 2005 o ator Raul Cortez estampou a
capa, na qual ele relata o enfrentamento pessoal de um cancer na regiao
abdominal. Apds esta, outras capas da VEJA passariam a ser dedicadas a
abordar a relagéo entre celebridades.

Demorou mais trés anos para o cancer voltar a capa da VEJA e,
assim como ocorreu em 2004, o foco esteve em um uUnico cancer, o de
prostata. Neste texto, LOPES (2008), traz a evolucdo da sobrevida do
cancer de prostata ao longo de todo o século, década por década, chegando
aos 97% de sobrevida em cinco anos nos anos 2000 quando o diagndstico é
feito nos estadios iniciais. A reportagem enaltece a importancia da

associacao entre PSA e toque retal, das cirurgias minimamente invasivas
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como opc¢ao para a prostatectomia radical, assim como as indicacdes para
hormonioterapia, Avastin e Abiraterona.

Nas mais recentes capas de VEJA que destacam o cancer passa a
predominar o “efeito celebridade’, com os atores Reynaldo Gianecchini e
Angelina Jolie, assim como o ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva. Na
edicdo de 21 de setembro de 2011 o ponto central da reportagem € o ator
Reynaldo Gianecchini. BATISTA JR (2011), destaca que o ator optou por
associar o tratamento convencional com cirurgia espiritual. Houve énfase
também aos servicos de medicina integrativa. No mesmo ano, na edi¢cao de
9 de novembro, “Os bastidores da luta de Lula contra o cancer’, o
diagnoéstico de cancer de laringe do entéo vice-presidente passa a ser visto
como um espetaculo da vida real. Assim como define SARLO (2000) na
midia as estrelas e seu publico navegam no mesmo fluxo cultural. Essa
comunidade de sentidos, segundo a autora, reforgca um imaginéario
igualitarista e, a0 mesmo tempo, paternalista.

Abordagem semelhante ocorreu dois anos antes, na edicdo de 8 de
maio de 2009, quando a entdo candidata a presidéncia Dilma Rousseff
recebeu o diagnéstico de linfoma. Com o titulo, “A candidata e o cancer”.
CABRAL (2009), afirma que “o governo federal tenta transformar um assunto
grave e delicado, a doenca da ministra Dilma Rousseff, em trunfo para a
campanha presidencial do proximo ano”. De acordo com MOTTER (2001),

0S meios de comunicagao detém o poder de dizer. MORAES e SCHUSTER

(2013) criticam aquilo que eles chamam de discurso hegemdnico da VEJA.
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Para eles, a revista tenta se passar como espontanea, quando na verdade
sua linha editorial carrega o selo das classes dominantes.

Na edicdo de 18 de maio de 2013, a capa traz “A Escolha de
Angelina”, e apresentou um tom exageradamente emocional, transformando
a atriz Angelina Jolie em um martir. Nesta reportagem, CUMINALE (2013),
coloca sua voz no texto em diferentes momentos. A repérter afirma “(...) A
decisdo da atriz de revelar que se submeteu a uma dupla mastectomia
preventiva é herbica e reflete também os avancos da medicina na
prevencao, deteccdo e tratamento do cancer de mama (...) A angustia e o
medo embutidos na escolha de Angelina sdo dificeis de avaliar por quem
nunca esteve na linha de frente de tiro dessa condenacédo genética a morte.
Decidir extirpar as duas mamas é uma maneira radical mas compreensivel
de afastar a sentenca fatal (...)".

Embora o texto tenha trazido informacdes relevantes sobre
hereditariedade em cancer - tema negligenciado na midia (conforme
veremos em RESULTADOS), o tom adotado na construcdo do texto poderia
ser menos carregado de expressfOes ali presentes apenas para chamar
atencao do leitor, como — apenas citando o trecho apresentado acima —
“condenacdo genética a morte” e “extirpar as mamas”.

Além de relatar a histéria de Angelina Jolie, a reportagem trouxe
depoimentos de mulheres também portadoras da mesma mutacdo genética.
Na opinido de LUZ (2009) para tornar as informacdes mais compreensiveis,

VEJA se utiliza do recurso da humanizacdo, levando os temas até o
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ambiente do leitor, de maneira que este os sinta e os entenda. A reproducéo

das capas da VEJA dedicadas ao cancer podem ser vistas na Figura 4.

v T e F AHMA
CANCER conma =
— A CURR ESTA MR PROXIMR 0 CANCER

[l

A ESCOLHA
DE ANGELINA

Figura 4 - Reproducao das capas da revista VEJA dedicadas ao cancer.
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Na analise proposta por este estudo, um dos contrapontos para a
revista VEJA é a revista EPOCA, veiculo que é a principal publicacéo
semanal da Editora Globo. Lancada em 1998, desde a primeira capa
dedicada ao cancer traz a influéncia marcante do ‘efeito celebridade’.

Entre 1998 e 2014 foram dedicadas 8 capas a doenca, sendo que em
6 delas (75%), o foco esteve em uma personalidade publica, casos da atriz
Patricia Pillar (diagnosticada com cancer de mama), a entdo candidata a
presidéncia Dilma Rousseff (linfoma), a apresentadora Ana Maria Braga
(reto), o ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva (laringe) e o ator Reynaldo
Gianecchini (linfoma). A reproducdo das capas da EPOCA dedicadas ao

cancer podem ser vistas na Figura 5.

Figura 5 - Reproducéo das capas da revista EPOCA dedicadas ao cancer.

Responsavel pela terceira maior tiragem entre as revistas semanais
impressas do Brasil, a ISTOE dedicou uma capa ao cancer pela ultima vez

na edicdo 2269, trazendo o titulo “Como curar o cancer”. Nesta reportagem,
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TARANTINO e OLIVEIRA (2013), ressaltam a papel da interdisciplinaridade
na Oncologia e o entendimento da complexidade dos diferentes tipos de
cancer como responsaveis pelo desenvolvimento de novas drogas que
impedem o crescimento dos tumores elevando as chances de cura a um
patamar inédito. Destacando o papel da oncologia personalizada, o texto
traz informacdes relevantes, baseadas em evidéncias cientificas e opinides
de especialistas, descrevendo drogas desenhadas para inibir a progresséo
de diferentes neoplasias (cancer de pulmao, tiredide, ovario, estdémago,
GIST, melanoma, mama, linfomas e mieloma multiplo). Utilizando elementos
didaticos, as reporteres destacam o papel do entendimento do perfil de cada
tumor, dos ambientes nos quais o tumor se desenvolve, assim como o papel
da genética, epigenética e biologia molecular e, com base nas informacoes
apresentadas, elas concluem que (...) dificilmente havera uma Unica formula
que cure todos os géneros de tumor (...) (TARANTINO e OLIVEIRA 2013).

O ’efeito celebridade’, observado nos Uultimos quinze anos nas
revistas VEJA e EPOCA, nio se fez presente no mesmo periodo na revista

ISTOE.

4.3.3 Jornais Impressos Diarios

Uma das principais fontes de informacdo sobre os mais variados
assuntos sao 0s jornais impressos, tanto regionais quanto de circulagdo em
todo o territério nacional. Apesar da ampla diversidade dos meios de
comunicacdo, a hegemonia estd restrita aos grupos mais tradicionais.

MAGALHAES (2010), observa que “(..) os grandes jornais brasileiros ainda
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sdo os tradicionais. Entre os cinco maiores jornais do pais, os trés mais
tradicionais sdo Folha, O Globo e Estaddo”. Sdo esses os trés veiculos
impressos diarios que este estudo selecionou como recorte para analise do
discurso sobre cancer. Segundo MOTTER (2008), estes sao trés dos mais
influentes jornais brasileiros.

A histéria da cobertura sobre temas voltados a ciéncia em jornais
impressos (incluindo as abordagens sobre céncer) tiveram como marco,
conforme observam OLIVEIRA (2002), LUZ (2009) e ABRAMCZYK (2013), a
atuacdo do pesquisador, educador e jornalista José Reis, autor de uma
coluna cientifica voltada ao publico leigo, publicada de 1947 a 2002. LUZ
(2009), recorda que em abril de 1947, José Reis comecou a produzir estes
artigos para os jornais Folha da Manha, Folha da Tarde e Folha da Noite,
trés jornais que posteriormente se fundiram, formando o Folha de S.Paulo.

A Folha se tornou o primeiro jornal nas Ameéricas a reservar
regularmente espaco diario para a informacédo e divulgacdo da ciéncia e da
tecnologia (ABRAMCZYK 2013). Como comparativo, um dos jornais mais
renomados do mundo, o The New York Times, criou apenas em 1978 uma
secdo de Ciéncia, sendo o primeiro suplemento no qual eram publicadas
especificamente noticias relativas aos avangos médicos. Segundo
TABAKMAN (2013), foi a partir dai que essa ideia se globalizou e
comecgaram a surgir nos jornais de todo o mundo paginas especializadas
semanais na quais, com tempo, espaco e dose de reflexdo maior do que o
habitual, médicos e jornalistas abordavam temas de saude. Segundo a

autora, o sucesso até foi dentro do esperado em termos de leitores, mas néo
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de publicidade; por isso, lentamente esses cadernos, por sua vez, foram
desaparecendo.

Em alusdo ao aniversario de 90 anos — contados a partir da data da
primeira edicdo da Folha da Noite, publicada em 19 de fevereiro de 1921 — a
Folha de S.Paulo langcou em 2011 a mais recente edicao do livro Primeira
Pagina (Folha de S.Paulo 2011), trazendo a reproducao das 223 capas que,
na avaliacdo dos editores, sdo as mais importantes da histéria do veiculo.
Dentre estas capas, a mais relevante em abordar o cancer foi publicada em
27 de junho do ano 2000 com o titulo “Ciéncia decifra cédigo genético e
inicia nova era para a medicina”.

Nesta reportagem, DAVILA (2000), ressalta que o genoma humano
estava sendo mapeado e sua sequéncia estabelecida pela primeira vez na
histéria da humanidade, conforme tinham anunciado, no dia anterior, o
presidente norte-americano, Bill Clinton, o primeiro-ministro britanico, Tony
Blair, o consdrcio publico internacional Projeto Genoma Humano (PGH) e a
empresa norte-americana Celera.

O reporter, com a proposta de simplificar o tema para o leitor leigo,
explica que o genoma € a colegcéo de genes com as instru¢des para produzir
um ser humano e que sua leitura tem um impacto no conhecimento ja
comparado ao da descoberta da América, em 1492, da chegada do homem
a Lua, em 1969, e da invengdo do microprocessador, em 1970. Segundo a
matéria, 0 evento prometia revolucionar a medicina nos anos seguintes
sendo que, de posse dos dados, cientistas tentariam desenvolver

tratamentos que atuassem nos genes envolvidos no cancer.
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No mesmo dia, o jornal O Estado de S.Paulo dedicou sua capa ao
mesmo assunto, cuja manchete foi “Anunciado o mapa do ser humano”. No
texto, MATEOS (2000) detalha que “(...) no genoma humano encontram-se,
entre outras coisas, os elementos que determinam envelhecimento e morte,
assim como boa parte dos segredos que tornam certas pessoas mais
suscetiveis que outras a algumas doengas (...)", introduzindo assim o
assunto para o leitor, tema este que era inédito até entdo na agenda
jornalistica.

O céancer se tornou, com o passar das décadas, um assunto cada vez
mais presente na cobertura dos dois jornais. Em se tratando do anuncio do
PGH, o jornal O Globo nao ficou atras. Trazendo a manchete “DNA humano
é decifrado e abre nova fronteira na ciéncia”, a reportagem ressalta que era
a primeira vez que o homem tinha nas maos seu manual de criacdo. As
reproducdes das capas do trés jornais ilustram o quanto este foi o tema mais

relevante do dia (Figura 6).



61

#FOLHADES.PAVLO g gsrangpe s pato~ [EXELICTTo0N

Anunaado 0mapa do ser humano ‘_'.__. [HI.H. hl.ll'l'lﬂﬂl]-ﬂ decifrado g
— ke nova fronfesra na ciingi

Supeciic fcal - yas

ameicanodeve =

inge USS 191 e
=

Ex-auxiliar de Pinotti
senegaa dar nomes

Figura 6 - Reproducéo das capas dos jornais O Globo, Folha e Estadéo que
estamparam 0 mesmo assunto na capa simultaneamente: Projeto Genoma

Humano.

A trajetoria da cobertura sobre cancer ao longo de oito décadas de
histéria do jornal O Globo foi recordada pelos jornalistas Duilo Victor e Flavia
Milhorance em reportagem publicada em 1° de setembro de 2013, na qual
eles apontam que veiculo dedicou sua primeira matéria sobre o cancer na
edicdo de 1° de margco de 1929, j4 retratando o cancer como um dos
maiores males contra a Humanidade. “(...) Cientistas russos tentavam “livrar
a Humanidade” do cancer por meio de transfusdo de sangue de criancas
que seriam imunes a doenca (...) (MILHORANCE e VICTOR 2013).

Quatro anos depois, em 1933, veio a noticia em O Globo de que o
cancer seria um doenca transmissivel, ou seja, uma doenga contagiosa.
Foram necessarios sete anos para O Globo trazer aspas do médico Mario
Kroeff — um dos pioneiros no pais em promover politicas de combate ao

cancer - afirmando que o cancer ndo era uma doenga transmissivel. Além
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disso, a matéria trouxe uma valiosa contribuicdo ao relatar — por meio do
mesmo especialista — que era fundamental para o éxito do tratamento inicia-
lo no inicio da evolucdo da doenca. Anos depois, em 1940, era o diagnéstico
precoce entrando na pauta jornalistica.

Um dado epidemiolégico foi noticiado pela publicacdo carioca pela
primeira vez em 11 de agosto de 1949. “(...) O Globo informava que o cancer
havia matado 425 mil pessoas na Gra-Bretanha entre 1940 e 1945, mais
gue as baixas civis no pais naqueles seis anos de Segunda Guerra Mundial
(...)” (MILHORANCE e VICTOR 2013). O problema estava, portanto, mais do
que posto para a sociedade, mas nada que impedisse a doenca de manter-
se como um tabu por parte tanto da sociedade, quanto dos proprios
difusores de informacéao.

O cancer, por sua condicdo de tema tabu (qualquer assunto ou
comportamento inaceitavel ou proibido de uma determinada sociedade)
voltou a ser tema de uma reportagem realmente relevante de O Globo
apenas em 14 de janeiro de 1969, quando deu-se a noticia de que um grupo
de cientistas, em conferéncia em Nova lorque, relatou uma possivel relagéo
direta do cancer com a depressdao. No mesmo ano, em 5 de dezembro,
cientistas americanos associavam o cancer a infecgdes virais (0 que de fato
mostrou-se um grande avanco, visto a estreita relagdo do HPV com cancer
de colo do utero, tumores de cabeca e pescogo, anus e de pénis).

Além destes fatos acima, todos relatados na reportagem assinada por
Duilo Victor e Flavia Milhorance, na edicdo de 24 de julho de 1983, o

Instituto Nacional do Cancer dos Estados Unidos estimava a cura do cancer
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para até o fim do século XX, sendo um discurso exageradamente positivo,
quase que festivo.

Por sua vez, na reportagem publicada em 1° de setembro de 2013 --
a data inicial da analise de documentos do presente estudo - foi adotado um
discurso correto, principalmente por ter partido da evidéncia de que o cancer
nao é uma doenca Unica e sim possuidor de multiplas faces e, desta forma,

deve ser combatido de diferentes formas.
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5 RESULTADOS

Na analise dos 244 documentos selecionados o estudo mostra que a
midia de massa no Brasil oferece mais espaco para a cobertura dos tipos de
cancer mais prevalentes na populacdo brasileira. Os tipos de cancer mais
frequentemente citados foram mama (presente em 21% dos documentos),
prostata (11%), pulmé&o e colo do utero (10%, cada), pele e colorretal (7%,
cada). Ao todo, houve 341 citacbes de um total de 27 tipos de cancer.
(Tabela 1). O numero de citacdes é superior ao numero de documentos pelo
fato de que em um dnico documento houve mais de um tipo de cancer

mencionado.



Tabela 1 - Total e percentual de documentos por tipo de cancer.

TIPOS DE CANCER ne %
MAMA 74 21%
PROSTATA 38 11%
PULMAO 35 10%
COLO DO UTERO 33 10%
PELE/MELANOMA 25 7%
COLORRETAL 23 7%
LEUCEMIA 21 6%
ESTOMAGO 13 4%
OVARIO 11 3%
FIGADO 11 3%
CEREBRO 10 2%
LINFOMA 9 2%
ESOFAGO 6 >2%
BOCA 5 >2%
PANCREAS 5 >2%
LARINGE 4 >2%
TESTICULO 3 >1%
BEXIGA 3 >1%
GARGANTA 2 >1%
PENIS 2 >1%
RIM 2 >1%
ENDOMETRIO 1 >1%
NEUROENDOCRINO 1 >1%
RETINOBLASTOMA 1 >1%
SARCOMA 1 >1%
TIREOIDE 1 >1%
VULVA 1 >1%

TOTAL 341
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5.1 “EFEITO CELEBRIDADE” NA AMOSTRA

Durante o periodo de coleta de dados o ex-jogador de basquete
brasileiro Oscar Schmidt recebeu o diagnostico de glioma, fato este que foi
determinante para a quantidade de noticias sobre cancer no cérebro nos
documentos analisados. No entanto, essa influéncia nao foi suficiente para
este tipo de cancer ser mencionado em quantidade similar dos canceres
mais prevalentes na populagao brasileira. Nenhum outro evento relevante
envolvendo uma figura publica ocorreu ao longo do periodo de coleta dos
dados.

Apés anunciar em 2011 que tinha se submetido a uma cirurgia para
retirada de um tumor benigno no cérebro, Oscar Schmidt concedeu uma
entrevista para a edicdo da revista ISTOE de 7 de julho de daquele ano.
CARDOSO (2011) relata no inicio do texto, em detalhes, como se deu o
diagnéstico. “(...) No final de maio passado, Oscar Schmidt, 53 anos, teve
uma desidratacdo aguda quando fazia um banho de imersdo em uma
banheira com agua aquecida a 43° C. Apdés desmaiar, s6 ndo morreu
desidratado porque seu filho, Felipe 25 anos, carregou o pai, de 2,05 metros
e 140 quilos, para fora da sauna do spa em Orlando, nos EUA, onde ele e a
familia estavam. Levado para um hospital, passou por uma bateria de
exames e descobriu um tumor benigno do tamanho de uma laranja em seu
cérebro. Quatro dias depois, o0 jogador que mais pontos anotou na historia
do basquete mundial (49.737) estava em uma mesa de cirurgia, no Brasil,

com uma certeza: a morte (...).
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O céancer em questdo, um glioma, evoluiu para uma neoplasia
anunciada como sendo de grau 3 (LUCCHETTI 2013) e dois anos depois 0
atleta voltou a figurar, com maior intensidade, na agenda jornalistica no
Brasil.

No periodo de analise deste estudo, o enfrentamento do céancer por
parte do jogador foi tema de matérias no Jornal da Record (2 vezes), Jornal
da Band (1), O Estado de S.Paulo (1), O Globo (1) e na revista VEJA (1). No
caso especifico da revista VEJA, destaca-se o fato de Oscar Schimidt ter
sido o entrevistado das paginas amarelas, considerado um dos espacos de
maior repercussao da revista.

Embora existindo um factual - o anuncio de que o jogador entraria
para o Hall da Fama do basquete - a entrevista publicada na edicédo de 4 de
setembro de 2013 da VEJA optou por enfatizar o tema cancer. No texto
intitulado “Esse tumorzinho pegou o cara errado”, SALVADOR (2013),
guestiona Oscar Schimidt sobre como foi que o atleta recebeu o diagndstico
do tumor, se sentiu raiva e se teve medo de morrer. Uma entrevista que
enfatizou, portanto, aspectos da vida pessoal do atleta, com um apelo
emocional e auséncia de detalhamento sobre tratamento e formas de
evolucao da doenca.

O ‘efeito celebridade’ nos doocumentos validos foi observado apenas
em relacdo ao diagnostico recebido por Oscar Schimidit. Por sua vez, houve
entre os demais documentos inicialmente selecionados — porém excluidos
por apenas citar a doenca sem responder as varidveis — a citacdo de 142

personalidades.
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Ao longo dos seis meses de coleta de dados os nove veiculos
selecionados publicaram 32 reportagens sobre o politico Roberto Jefferson
que, em algum momento dos textos, trazia a0 menos uma mencao ao
cancer de pancreas. Entre as demais personalidades, os que tiveram
diagndstico pessoal ou morte por cancer mencionado em maior quantidade
de matérias foram a atriz Angelina Jolie (7 documentos); a presidente da
Argentina, Christina Kirchner (7); o cantor Reginaldo Rossi (7); o ex-
presidente da Venezuela, Hugo Chavez (6), o politico Luiz Gushiken (6) e o
escrito Pablo Neruda (4).

As frequentes mencdes no noticiario envolvendo celebridades é um
demonstracdo de que 0 cancer tem uma presenca intrinsecamente
obrigatdria nestes casos, como se a doenca ndo estivesse dissociada dos
demais aspectos relevantes da vida da personalidade em questéo,
independente das habilidades ou caracteristicas que fazem desta pessoa

alguém considerado célebre.

5.2 CAMPANHAS NACIONAIS DE SAUDE E SAZONALIDADE

No periodo do estudo, os eventos mais relevantes foram o Programa
Brasileiro contra HPV e a campanha Movember (juncdo das palavras
inglesas “moustache” - que em portugués significa bigode - e “November”
novembro) -, que foram responsaveis por alterar a proporcdo de mencoes
mensais, respectivamente, dos canceres de colo do Utero e prostata (Figura

9).
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Estes dois eventos produziram, portanto, a maior mudanca no cenario
de citagdes de um tipo especifico de cancer durante o periodo coberto por
este estudo. Assim como o cancer de prostata teve sua mais abrangente
presenca na cobertura sobre cancer em novembro, a propor¢cao de entradas
mensais foi alterada também em janeiro, quando o Ministério da Saude
anunciou o Programa Nacional de Vacinagdo contra o HPV, com o objetivo
de vacinar meninas contra este virus e, desta forma, contribuir para a
prevencao do cancer de colo do utero.

O Outubro Rosa - a mais tradicional acdo de sensibilizacdo sobre a
prevencado e diagndstico precoce do cancer de mama - nao influenciou a
proporcdo de citacbes mensais deste tipo de cancer, que se manteve
elevada durante a maioria dos seis meses de avaliacéo.

Em linhas gerais, o cancer de mama foi o mais mencionado em
guatro dos seis meses, seguido pelo cancer de préstata e de colo do Utero.

Eventos como o verdo brasileiro e o Dia Mundial Sem Tabaco
estimularam noticias sobre cancer de pele e pulmao, no entanto, néo
suficientemente para colocar essas doencgas entre os trés primeiros em total

de citacdes em um més especifico.
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Figura 7 - A influéncia da sazonalidade na quantidade de mencbes sobre
cancer de prostata em novembro e de colo do Utero em janeiro.
5.2.1 Movember

A cobertura em 2013 do més de conscientizagdo mundial sobre o
cancer de préstata (Movember), também conhecido no Brasil como
Novembro Azul, teve inicio simultdneo no dia 4 nos trés telejornais
analisados neste estudo. Juntos, eles foram responsaveis por dedicar 2°30
minutos ao tema nesta data. No Jornal da Record e Jornal da Nacional a
cobertura foi semelhante, com cada telejornal noticiando o fato em uma nota
de 20 segundos. Em ambos os telejornais, os textos foram baseados nos
mesmos dados, ou seja, em press release assinado pela Sociedade
Brasileira de Urologia (SBU) (NARDI 2013). Os textos, na integra, de cada

nota exibida foram:
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“O Congresso Nacional ganhou hoje uma iluminacao especial. A cor
azul é para lembrar a importancia de exames preventivos do cancer de
prostata. No Rio de Janeiro, também o Cristo Redentor ficou azul. Segundo
a Sociedade Brasileira de Urologia, 90% dos casos sdo curaveis quando
descobertos no inicio”.

“Monumentos e prédios do Distrito Federal receberam iluminacao
especial para marcar o inicio do Novembro Azul. Esta iniciativa faz parte da
campanha de combate e prevencdo do cancer de préstata. Salvador e Rio
de Janeiro também receberam luzes azuis”.

O Jornal da Band, por sua vez, exibiu uma reportagem de 1°43 minuto
dos quais apenas os 20 segundos finais foram semelhantes aos dois
principais concorrentes em horario nobre. A reportagem traz entrevista com
urologistas, depoimentos de pacientes, fala sobre a importancia da
prevencdo e do diagnostico precoce e enfatiza uma pesquisa da SBU na
gual a entidade destaca que apenas 1 entre 5 homens acima dos 50 anos
afirma ja ter realizado os exames preventivos da doenca.

A repeticdo da abordagem na mesma noite por parte dos trés
telejornais analisados é uma demonstracdo do quanto a midia é pautada por
informacdes que chegam as redacbes de forma facilmente reproduzivel.
Segundo BISTANE e BACELLAR (2005), na falta de profissionais para
levantar boas histérias, 0 que vemos € o jornalismo de calendario, feito de
matérias repetitivas e datadas.

De acordo com JURBERG e VERJOVSKY (2010), a repeticao de

temas é reflexo da superficialidade do jornalismo. Na opinido dos autores, as
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matérias sobre o cancer sdo majoritariamente divulgadas quando ha um fato
novo que nao seja cientificamente denso e que possa facilmente promover
identificacdo emocional com o publico, como quando hd um servico em
saude para ser ofertado aos telespectadores.

Um fator positivo € que a cobertura sobre cancer de prostata ao longo
do més de novembro também fugiu do lugar-comum. Um exemplo € a
reportagem publicada na edicdo de 27 de novembro de 2013 da revista
VEJA, intitulada A Vida como ela era, na qual ressalta-se que no Brasil cerca
de 20% dos diagndsticos de cancer de prOstata sdo feitos em fase
avancada, mas que a medicina dispde de, conforme descrito no texto, de
armas ultramodernas para combater a doenca.

Nesta matéria, LOPES (2013), traz informacdes claras e precisas
sobre como se da a acdo de drogas como a abiraterona, enzalutamida,
sipuleucel-T e radium 223, explicando, com base em informacdes obtidas
junto a fontes especializadas, como sdo os mecanismos de acado, quais sao
os efeitos colaterais e se ha ou ndo disponibilidade no Brasil destas drogas.

O texto traz um comparativo de sobrevida em cinco anos para cancer
de prostata metastatico, saltando de 50% nos anos 1990 para 65% em
2013. Como base nos dados coletados, a reporter Adriana Dias Lopes
acrescenta que “(...) novos medicamentos usados sobretudo antes da
quimioterapia e o refinamento dos tratamentos convencionais aumentam a
taxa de sobrevida (com qualidade) ao cancer de prostata metastatico em
30% (...)"

Portanto, embora haja reportagens que abordam o cancer de maneira
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quase que desatenta, ha outras que retratam o cancer com eficacia, unindo

elementos como profundidade, objetividade e clareza.

5.2.2 Vacina Contra o Virus HPV

Em coluna publicada em 12 de janeiro no jornal O Estado de S.Paulo,
BOUER (2014) comenta que “(...) O Ministério da Saude no Brasil comeca a
tornar disponivel vacina para as garotas de 11 a 13 anos a partir de marco,
com planos de expanséo para a populacdo de 9 a 11 anos em 2015. Os
gastos ainda nao estdo nos planos de vacinagcdo gratuita no SUS. As
vacinas também podem ser encontradas nas principais clinicas privadas,
mas seu custo ainda é elevado. Para as trés doses preconizadas para a
protecdo, os pais devem desembolsar cerca de R$ 1,5 mil, o que limita o
alcance de protecdo (...)". O autor do texto que traz este trecho — o
psiquiatra Jairo Bouer — se refere a vacina contra os tipos do virus HPV mais
relacionados com o desenvolvimento do cancer de colo do utero e de
verrugas genitais, tipos 6 11 16 e 18 (RAMA et al. 2010).

A noticia de que a vacina contra o virus HPV passaria a estar
disponivel no SUS a partir de margco por meio do programa de vacinacao
sem custos para a populacao foi o evento responsavel por alterar a agenda
da cobertura jornalistica sobre cancer no més de janeiro em relagdo aos
meses que antecederam e precederam a esta data, fazendo com que neste
més o cancer de colo do utero recebesse uma atengcdo superior ao cancer
de mama, repetindo o que tinha acontecido em novembro com o cancer de

prostata em relagdo ao cancer mamario.



74

As evidéncias para se determinar que atencédo dada a este assunto
ao longo de novembro foi ditada pela agenda setting sdo observadas por
meio das datas em que o tema esteve presente e ausente nos veiculos
analisados neste estudo. Enquanto o Estado de S.Paulo noticiou a vacina
nos dias 12, 23, 29 e 30 de janeiro, 0 seu principal concorrente, o jornal
Folha de S.Paulo, abordou o assunto nos dias 11, 23 e 31 de janeiro. Em
relacdo ao discurso dos dois jornais, o que diferiu néo foi a forma com a qual
ele foi construido e sim o0 espaco que estava disponivel para o tema nas
referidas datas. No dia 23 de janeiro, o Estadao disponibilizou % de pagina
para 0 assunto, enquanto que a Folha reservou um espago quatro vezes
inferior a este. Como 0 assunto em questdo fazia parte da agenda publica
daquele dia, ambos os jornais noticiaram, independente de dispor de menor

Ou maior espaco.

5.2.3 Outubro Rosa

“Hoje, estamos celebrando os resultados surpreendentes desta
parceria entre a sociedade e a ciéncia: mais tratamentos que salvam vidas,
milhdes de sobreviventes e mais esperanca para a cura”. Foi assim que
BRINKER (2007) enalteceu os resultados que vinham sendo obtidos pela
campanha global de conscientizagdo contra o cancer de mama conhecida
no Brasil como Outubro Rosa.

Autora da citagcdo acima, Nancy Brinker prometeu em 1980 a sua irma
Susan Komen, entdo diagnosticada com cancer de mama, que se dedicaria

integralmente a promover a conscientizacdo da sociedade sobre os temas
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relacionados a doenca. Em 1982, Brinker lancou a Susan G. Komen®,
organizacdo que, em 1990, promoveria a Corrida pela Cura, evento que se
tornou 0 marco que deu inicio ao Outubro Rosa.

Esta trajetoria que deu origem ao Outubro Rosa foi relatada em
reportagens de cinco dos nove veiculos durante o recorte de tempo proposto
neste estudo. Apesar de ter sido inserido na maioria dos meios de
comunicacdo analisados, o Outubro Rosa nao foi determinante para a
prevaléncia de mencdes ao cancer de mama em relacdo aos demais meses
analisados.

O cancer de mama foi a neoplasia mais citada ndo apenas no
Outubro Rosa como também nos meses de setembro, dezembro e fevereiro.
A presenca do cancer de mama ndo foi a mais prevalente apenas nos
meses de novembro e janeiro, nos quais o cancer de prostata e o cancer de
colo do utero foram, respectivamente, os mais frequentes no noticiario.

O gque os dados acumulados de todos 0s meses demonstram € que o
cancer de mama € um tema que, no contexto geral da cobertura sobre
Oncologia, figura sempre entre as mais prevalentes no noticiario produzido
pela midia de mama, independentemente de haver ou ndo relagdo direta

com eventos sazonais.
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5.3 TOPICOS MAIS ABORDADOS E OS NEGLIGENCIADOS

Entre os 244 documentos analisados neste estudo o tema mais
prevalente foi a cura do cancer, seguido por politicas de saude e fatores de
risco. Por sua vez, os temas mais negligenciados foram radioterapia,
sindromes hereditarias e cuidados paliativos. A palavra "cura" apareceu em
51% dos 224 documentos, enquanto que "morte" apareceu em 36% e
"cuidados paliativos" em apenas 2% dos casos. O tratamento mais
negligenciado pela cobertura da midia foi “radioterapia” (9% dos
documentos), bem menos do que "cirurgia” (30%) e "quimioterapia" (27%).
"Fatores de Risco" recebeu a maior propor¢cao de mencdes (46%) em
comparagcdo com "sintomas" (40%) e "prevencao" (34%). A questdo da
"sindrome hereditaria" foi mencionada em apenas 8% dos documentos,
pouco quando comparado com outras variaveis como "epidemiologia" (43%),

"diagndstico precoce" (40%) e "ciéncia basica" (33%).
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Tabela 2 - Lista de temas sobre céancer na cobertura da midia de massa.
Demonstra que “cura” € o assunto mais comum (124/244 documentos),
enquanto radioterapia, sindromes hereditarias e cuidados paliativos sao

temas negligenciados.

ES N %
CURA 124 51%
POLITICAS DE SAUDE 121 50%
FATORES DE RISCO 113 46%
EPIDEMIOLOGIA 104 43%
CUSTOS/INVESTIMENTOS 100 41%
DIAGNOSTICO PRECOCE 97 40%
SINTOMAS 95 40%
MORTE 87 36%
PREVENCAO 83 34%
CIENCIA BASICA / GENOMA 81 33%
CAMPANHAS SOCIAIS / ACOES 80 33%
CIRURGIA 73 30%
QUIMIOTERAPIA 66 27%
DIREITOS DO PACIENTE 42 17%
VOLUNTARIADO 41 17%
REABILITACAO / QUALIDADE DE VIDA 36 15%
RADIOTERAPIA 22 9%
SINDROMES HEREDITARIAS 20 8%
CUIDADOS PALATIVOS 6 2%
TOTAL DE DOCUMENTOS 244

5.3.1 Jornalismo em busca da Cura

Além dos oncologistas, cientistas e demais profissionais de diferentes
areas da assisténcia, ensino e pesquisa do cancer, os jornalistas tambéem
estdo em busca da cura do cancer. E uma busca por noticiar este feito em
primeira mao, configurando o chamado “furo jornalistico”, que consiste em
trazer o fato para o publico antes de todos os concorrentes.

Esta busca incessante resulta em uma cobertura jornalistica

relacionada ao cancer com um discurso exageradamente otimista. Enquanto
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mencdes as chances de cura estiveram presentes em mais da metade dos
documentos analisados (51%), o risco da doenca poder levar a morte foi
citado em pouco mais de um terco dos documentos (36%).

Por sua vez, o discurso adotado pelos veiculos de comunicacdo em
massa neste estudo ndo apresentou caracteristicas sensacionalistas. O tom
adotado ao abordar as chances de cura do cancer foi predominantemente
ponderado, condicionando as maiores chances de cura ao diagndstico
precoce. Além disso, buscou-se demonstrar que determinados tratamentos
eram mais promissores para determinados perfis de pacientes, com
informacgdes que buscavam detalhar a complexidade do cancer.

Estes elementos estdo presentes em reportagem da Folha de S.Paulo
de fevereiro, na qual OLIVEIRA (2014) aborda um estudo assinado por
pesquisadores do Memorial Sloan-Kettering — sob lideranca de BRENTJENS
(2014) - que reuniu 16 pacientes portadores de leucemia linfoblastica aguda
gue nao respondiam a quimioterapia, sendo que catorze apresentaram
remissdo completa da doenca. Neste texto, a reporter Monique Oliveira
afirma que “(...) a facanha consistiu em mudar o genoma do linfcito T,
célula de defesa do corpo, para que ele reconhecesse uma proteina que
aparece na superficie da célula cancerosa e a distingue das demais (...)".

Em contraponto a este relato otimista, o texto apresenta também os
efeitos colaterais que o tratamento havia apresentado, sendo uma opiniao
discordante em relacdo ao interesse exacerbado por parte da industria
farmacéutica de que esta terapia seja rapidamente aplicada em larga escala

e, por fim, a matéria pondera que o estudo se apresentava em fase inicial,
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sendo necessario validar os resultados em um grupo maior de pacientes.

Uma abordagem que da espaco para o termo morte é a da reducao
da mortalidade, reflexo da busca por um discurso positivo. Em reportagem
de 2 de outubro, COLLUCCI (2013) destaca os relatos de pesquisadores
que apontam a colonoscopia como sendo um exame que reduz em 53% as
mortes por cancer de intestino (ZAUBER et al. 2012).

Outro contexto que faz da morte um assunto de destaque na agenda
jornalistica é a falta de politicas publicas que propiciem a reducdo da
mortalidade. “(...) a alta é puxada pelo aumento no nimero de casos e de
mortes nos paises menos desenvolvidos, nos quais 0s tratamentos mais
avancados ainda ndo estao disponiveis (...), relata CAMBRICOLI (2013), em
reportagem publicada em 13 de dezembro no jornal O Estado de S.Paulo.
Neste texto, a reporter Fabiana Cambricoli destaca o relatorio da Agéncia
Internacional para Pesquisa em Cancer (IARC), que aponta crescimento de
14% da mortalidade por cancer de mama entre 2008 e 2012.

Neste contexto que privilegia as “boas noticias”, € escasso 0 espago
dedicado a se falar de cuidados paliativos. No entanto, as poucas matérias
gue trataram do tema, o fizeram em profundidade. Por sua vez, as duas
reportagens mais relevantes no periodo analisado que tiveram os cuidados
paliativos em oncologia como protagonista foram assinadas pela mesma
jornalista - Claudia Collucci, da Folha de S.Paulo — um dos poucos exemplos
de profissionais na ampla cobertura de salde e ciéncia no Brasil que busca
fugir do lugar comum.

Na reportagem intitulada Burocracia restringe acesso de doentes com
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cancer a morfina de 12 de dezembro, COLLUCCI (2013) destaca que o
Brasil € um dos paises onde ha mais entraves para obter a droga. Nesta
reportagem, a médica e conselheira da Academia Nacional de Cuidados
Paliativos, Maria Goretti Maciel, afirma que “ha muito paciente com cancer
sofrendo desnecessariamente. Quanto mais cedo iniciar o uso da morfina,
melhor o progndstico. O manejo da dor estd associado a uma maior
sobrevida”. O texto traz também um importante contraponto, que € destacar
gue o medicamento apresenta efeitos colaterais, havendo a necessidade de
seu uso ser criterioso, prescrito por profissionais especializados em
protocolos para controle da dor em pacientes oncologicos.

Em reportagem de 30 de setembro, COLLUCCI (2013), retrata a
historia de um casal que decide investir na criacdo de um centro
especializado de cuidados paliativos para criancas depois do que o filho, de
11 anos, morreu em decorréncia de um cancer no cérebro. Nesta matéria, a
reporter transcreve um recorte do depoimento do casal sobre os momentos
mais marcantes da trajetéria da crianga, no qual os pais ressaltam que o
menino havia morrido tendo recebido um atendimento especializado de alta
qualidade, o que propiciou a ele, nos ultimos dias, uma satisfatdria qualidade
de vida, fato este os inspirou a investir no centro especializado para outras

criancas poderem usufruir de um servico com qualidade similar.
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5.3.2 Pouca atencédo para a Radioterapia

Reportada em menos de 1 entre 10 documentos analisados (9%), a
radioterapia € o0 modelo terapéutico tradicional contra o céancer menos
abordado pela midia de massa no Brasil. A prevaléncia da radioterapia no
noticiario foi cerca de trés vezes inferior a quimioterapia (mencionada em
27% dos documentos) e cirurgia (30%).

Este resultado reflete os avangcos em Oncologia nos ultimos anos,
dentre eles as chamadas terapias alvos especificos, desenhadas para
interferir em um alvo molecular especifico, que é crucial para o
comportamento maligno da célula tumoral. (FORMIGA 2013).

Um filtro no Pubmed por clinical trials publicados nos udltimos cinco
anos que traziam as palavras-chave cirurgia, quimioterapia e radioterapia
apresentou um numero inferior de resultados referente a radioterapia
(4.759), quase trés vezes menos resultados que cirurgia do cancer (11.705)
e mais de dez vezes menos prevalente que quimioterapia (64.582).

Embora existam diferentes técnicas que vao além da radioterapia
convencional, dentre elas, observa SILVA (2013) as mais difundidas sao
radiocirurgia, Radioterapia Conformada Tridimensional (3D), Radioterapia
com Intensidade Modulada do Feixe (IMRT) e braquiterapia, a presenca
deste modelo de tratamento no noticiario nacional costuma estar associado
a falta de acesso da populagio a estas técnicas. E o caso, por exemplo, de
reportagem publicada em 20 de janeiro na Folha de S.Paulo, na qual
AMORIM (2014), detalha que pacientes com cancer esperam até trés meses

para o tratamento com radioterapia no Hospital das Clinicas de Ribeirdo
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Preto, no interior do Estado de Sao Paulo, enquanto em outras unidades,
como a Beneficéncia Portuguesa, ha aparelhos ociosos, demonstrando
falhas estruturais para o0 acesso pleno dos pacientes ao tratamento
radioterapico.

A énfase a quimioterapia na cobertura da midia também ocorre entre
as revistas cientificas de alto impacto. Em editorial publicado na Science
sobre os dez maiores avancos de 2013, os editores desta publicacéo
elegeram a imunoterapia do cancer como sendo 0 mais impactante
(COUZIN-FRANKEL 2013). O editorial foi tema de artigo publicado em 28 de
dezembro por VARELLA (2013), na Folha de S.Paulo, no qual o autor, que
além de ser um profissional da midia € também oncologista, afirma que os
avancos em imunoterapia tem obtido respostas clinicas duradouras em
pacientes com melanoma, leucemias e linfomas.

Na primeira semana de janeiro de 2014, foi noticiado nos nove
veiculos analisados neste estudo a obrigatoriedade imposta pela Agéncia
Nacional de Saude Suplementar (ANS), de, a partir de 2 de janeiro, 0s
planos de saude oferecerem aos seus usuarios um total de 37 novas drogas
orais indicadas para o tratamento de 56 tipos de cancer. Em uma destas
reportagens, publicada em 2 de janeiro no jornal O Estado de S.Paulo,
BASSETTE (2014), destaca a quimioterapia oral como sendo um tipo de
guimioterapia moderna, que causa menos efeitos colaterais e que pode ser

administrada em casa, evitando gastos com internagdes hospitalares.
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5.3.3 Heranca do “Efeito Jolie”

Estima-se que 5% a 10% dos canceres sejam de origem hereditéaria,
cuja heranca é transmitida de geracdo em geracdo por meio de mutacoes
germinativas que estdo presentes em todas as células do organismo do
individuo, sendo que estas mutacbes ocorrem predominantemente em
genes supressores de tumor, genes de reparo e oncogenes. (ACHATZ et al.
2013).

Nos documentos analisados neste estudo, a hereditariedade do
cancer esteve presente em 8% dos casos, sendo — entre todas as variaveis
quantificadas — a segunda menos presente no noticiario dos nove veiculos,
superando apenas a variavel cuidados paliativos. A presenca em 0,8 a cada
10 documentos fica abaixo da importancia do tema sindromes hereditéarias,
pois 0s pacientes que apresentam mutacdo hereditaria tém um risco
exponencial de desenvolver cancer ao longo da vida, o que legitimaria uma
cobertura mididtica frequente. Caberia a esta cobertura ressaltar a
importancia desta populacdo de alto risco ser submetida a servicos de
aconselhamento genético, incluindo a indicagdo — caso a caso — de medidas
de rastreamento e de profilaxia.

Embora o "Efeito Angelina” tenha atingido o seu apice entre os meses
de maio de julho de 2013, o fato possibilitou uma marcante influéncia nos
documentos analisados. Ao todo, foram feitas mencfes a histéria de
Angelina Jolie em 35 (7/20) dos documentos que abordaram o tema

sindromes hereditarias.
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O 'Efeito Jolie® ampliou o debate sobre a importancia do teste
genético para investigar mutacdes em pacientes com histéria familiar de
cancer. Pouco mais de sete meses apds Angelina Jolie compartilhar sua
histéria no The New York Times, foi anunciado pela midia de massa no
Brasil que a partir do dia 2 de janeiro de 2014 os planos de saude seriam
obrigados a cobrir os exames de alta complexidade para o rastreamento de
29 doencas hereditarias, dentre elas a sindrome de mama-ovario
hereditario.

Ao noticiar a obrigatoriedade imposta pela ANS em 13 de dezembro
no jornal O Globo, a reporter Maria Clara Serra observa a influéncia do
"Efeito Jolie”. “A analise dos genes BRCA1 e BRCA2 ficou famosa apos a
atriz Angelina Jolie realizar uma mastectomia dupla para a retirada das
mamas. Casos como o de Angelina, em que méae e tia morreram em
decorréncia da doenca, terdo cobertura obrigatoria pelo plano” (SERRA
2013).

Além do jornal O Globo, os outros dois jornais impressos analisados
também noticiaram, na mesma data, a obrigatoriedade de cobertura dos
testes de mutacdo de BRCAl1 e BRCA2, sendo que ambos resgataram a

histéria de Angelina Jolie.

5.4 PERFIL EDITORIAL

O presente estudo demonstra que o cancer é um assunto frequente

nao apenas por parte das editorias de saude e ciéncia, como também esta
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presente em outras se¢des. Os resultados mostram que a editoria de Saude
representou 38% das reportagens sobre cancer, seguido por Ciéncia (19%),
Cultura (15%), Cotidiano (14%), Colunas Sociais (14%), Economia (11%),

Politica (6%), Internacional (6%), Tecnologia (1 %) e Empregos (1%).

5.5 NOTICIA BASEADA EM EVIDENCIA CIENTIFICA

O presente estudo avaliou a presenca ou auséncia de citacoes de
trabalhos cientificos nos documentos analisados. Entre as 244 noticias,
houve mencao de pelo menos uma revista indexada em apenas 16% dos
casos. Ao todo, foram mencionados 27 periodicos, totalizando 46 citagdes.
Science (7 vezes) foi a mais citada, seguido por: Lancet (3) e Lancet
Oncology (3); Proceedings of the National Academy of Sciences (3); Science
Translational Medicine (3); British Medical Journal (2); Nature (2); Nature
Genetics (2); New England Journal of Medicine (2); American Journal of
Clinical Nutrition (2); American Journal of Medical Genetics (1); Angewanate
Chemie International Edition (1); Annals of International Edition (1); Annals of
International Medicine (1); Annals of Oncology (1); Archives of International
Medicine (1); British Journal of Dermatology (1); Cancer Letters (1); Cell
Reports (1); Colloids and Surfaces B (1); Biointerfaces (1); The Journal of the
American Medical Association (1); Journal of Investigative Dermatology (1);
Molecular Cell (1); New England Journal of Medicine (1); Nicotine and
Tobacco Research (1) e Preventive Medicine (1).

A auséncia de evidéncias cientificas ja havia sido observada por
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EPSTEIN (2002), para o qual o mundo dos periodicos cientificos
especializados esta restrito aos autores e leitores diferenciados, assim como
aos bibliotecarios e aos editores. No entanto, ha exemplos de jornalistas que
buscam trazer as evidéncias para o noticiario. Segundo HARTT (2014), a
novidade precisa dialogar com a pratica clinica e, portanto, tem que dialogar

com o panorama epidemiolégico e ter evidéncia.

5.6 REFERENCIAS DO BRASIL E EXTERIOR

Instituicbes nacionais e internacionais receberam mais de 300
citacdes nos documentos analisados. Comparativamente, 99 instituicbes
brasileiras receberam uma ou mais citagcbes. No total, 59 instituicbes
brasileiras foram mencionadas. O Ministério da Saude (29 citacdes) foi o
mais lembrado, seguido pelo Instituto Nacional do Cancer-INCA (24),
A.C.Camargo Cancer Center (18), o Instituto do Céncer do Estado de
S.Paulo (12), Universidade de S&o Paulo (10), Agéncia Nacional de
Vigilancia Sanitaria (9), Hospital Sirio-Libanés (9), Agéncia Nacional de (8)
Saulde, Sociedade Brasileira de Urologia; (8) e Sociedade Brasileira de
Mastologia (7).

Considerando as instituicbes estrangeiras, a mais nomeada foi a
Organiza¢cdo Mundial de Saude, com 14 cita¢des, seguido por Food and
Drug Administration (6), Johns Hopkins University (6), California University
(5), Harvard University (4), Stanford University (3), Mount Sinai Hospital (2),

Memorial Sloan-Kettering Cancer.
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As instituicbes norte-americanas foram responsaveis por 66 citacoes.
As outras instituicdes de referéncia estdo localizadas na Suica, Reino Unido,

Suécia, Itdlia, Canada, Alemanha e Australia. (Figura 8).

QUANTIDADE DE CITACOES POR PAIS DE INSTITUICOES INTERNACIONAIS

ALEMANHA J 1
AUSTRALIA ] 1
CANADA ] 1
ITAUA | 2
suecia [ 3
revo unipo [ ©
suicA I 17

estapos unipos I ¢S
Figura 10 - Quantidade de citagcdes por pais de instituicdes internacionais.
As instituicdes dos Estados Unidos somam citacGes na cobertura sobre cancer da midia de

massa brasileira que supera a soma de todos os demais paises.
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6 DISCUSSAO

Ao avaliar a eficacia da cobertura sobre o cancer que é realizada por
nove dos principais veiculos de comunicacédo de massa no Brasil acredita-se
que o presente trabalho possa oferecer a jornalistas especializados em
saude e ciéncia ou demais profissionais da Comunicacdo que atuam como
difusores de informacdo qualificada sobre a doenca algumas importantes
observacdes sobre pontos que necessitam ser reforcados ou reestruturados.

A midia € o caminho mais eficaz para se transmitir informacfes aos
mais variados publicos, pois é o “produto” que a sociedade mais consome,
todos os dias. De acordo com RIDEOUT (2010), enquanto os jovens
dormem em meédia 7% horas, eles consomem um total de 10 horas e 45
minutos de midia todos os dias, tempo este que € a somatdria do que €
gasto com televisao, jornal, revistas, computador e outras formas de midia.

Por sua vez, esta midia carrega a grande responsabilidade de n&o ser
apenas difusora de bens de consumo, mas sim de informag&o de qualidade
gue possa gerar um impacto positivo em tomadas de deciséo por parte da
populacao.

Para tanto, é fundamental que os temas selecionados para compor a
agenda jornalistica sejam de fato os mais relevantes. Em se tratando de
cancer, uma cobertura eficaz consiste em levar aos mais variados publicos
(com diferentes perfis dentro do contexto socioeducacional), informagdes
sobre os habitos saudaveis que auxiliam na prevencéo e os fatores de risco

gue devem ser evitados; apontar a importancia do diagnéstico precoce como
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estratégia para reducédo da mortalidade; abordar questdes relacionadas néo
apenas aos tipos de cancer mais incidentes levando-se em conta que a
populacdo ndo pode ser cerceada da informacao sobre os tumores menos
prevalentes, pois todos os tipos de cancer tém suas peculiaridades e, por
menor que seja o grupo de individuos que em um primeiro momento podera
se interessar por estas informacdes, sdo pessoas que nao podem ser
negligenciadas.

A missdo de informar, segundo TARANTINO (2014), ndo cabe
apenas a imprensa, embora, na opinido da jornalista, o jornalista cumpre
mais de 90% dessa funcao no Brasil. Na opinido de Monica Tarantino, “(...)
S0 poucas as iniciativas a serem noticiadas do ponto de vista da educacgéo
em saude da populacdo para o cancer. As instituicbes deveriam fazer mais
além da campanha para cancer de mama (...)".

Embora MEDINA (1978), tenha sinalizado ha mais de trés décadas
que a noticia é um produto a venda, posicdo esta que foi confirmada
posteriormente por KELNER (2001), esta conduta precisa ser alterada, com
0s interesses comerciais ndo se sobrepondo ao noticiario que de fato traria
informagdes realmente relevantes.

O que se V&, no entanto, € que os interesses comerciais falam mais
alto. O espaco dedicado aos anuncios comerciais vem restringido a
cobertura jornalistica. O jornal O Estado de S.Paulo, por exemplo, que no
passado recente dedicava um espaco fixo, todos os dias, para falar sobre
saude e ciéncia, anunciou em 2013 que passaria a ter apenas trés cadernos

e um suplemento, sendo que as matérias de saude e ciéncia disputariam o
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mesmo espaco com o0s temas voltados para as editorias de politica,
internacional, metropole e esportes, que antes dispunham, cada um deles,
de um caderno especifico (CARTA CAPITAL 2013).

A Folha de S.Paulo também passou por uma reestruturacéo editorial
que limitou a cobertura sobre saude e ciéncia. Como consequéncia direta,
menor espaco para temas relacionados ao cancer. Com a reforma pela qual
passou 0 veiculo, as noticias de saude e ciéncia passaram a dividir a
mesma pagina e, mais do que isso, estas secfes passaram a
esporadicamente ceder espaco para a secdo Equilibrio, que deixava de ser
um espaco fixo. O Equilibrio, de 2000 a 2013, tinha veiculacdo garantida
todas as quintas-feiras como sendo um caderno em formato tabloide de 16
paginas, sendo 12 delas de noticias dedicadas aos temas voltados a
qualidade de vida e bem estar e apenas quatro ocupadas por anuncios
publicitarios (Meio & Mensagem 2014).

Se por um lado os veiculos tradicionais e ainda hegeménicos como
Folha e Estad&o estdo oferecendo um espaco cada vez mais diminuto para
cobertura do céncer, a doenca ndo esta mais distante da midia nacional.
Exemplo disso é a criacdo ao longo da ultima década de veiculos brasileiros
voltados exclusivamente para a difusdo do cancer para o publico-leigo,
casos de Onco&, Rede Cancer, Onconews, Cancer Hoje, Portal Drauzio
Varella, Oncoguia e Vencer o Cancer.

Segundo BELLINGHINI (2013), embora existam veiculos com
preocupacdo clara em traduzir o “cientifiques” para o publico, ha uma

enormidade de veiculos que trata o tema céancer como um mero
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entretenimento, com pitada de sensacionalismo, prometendo curas e
avancos que estdo muito distantes.

Especializada em jornalismo cientifico pelo renomado Instituto de
Tecnologia de Massachusetts (MIT) e com passagens, dentre outras, pelas
redacdes do Jornal da Tarde e do Estadao, Ruth Helena Bellinghini observa
que o cancer era uma doenca que décadas atrds era um enigma para
cientistas e para a sociedade como um todo, sendo que hoje € um tema em
constante debate.

No entanto, o simples fato do cancer ser um assunto mais presente
no noticiario ndo representa, necessariamente, uma virtude do jornalismo.
Para ela “apesar da abundancia de informacéo clara e séria, um monte de
gente adora achar que cancer € uma doencga simples, que pode ser curada
com gengibre, suco de goiaba, semente de carqueja ou o que for; e que
tratamento e medicacdo alvo-especifica ndo passam de tramoias da
industria farmacéutica para lucrar. Acho impressionante a persisténcia do
mito de que a industria tem a cura do cancer, mas nao divulga porgue assim
lucra mais” (BELLINGHINI 2013).

O progresso da ciéncia depende direta ou indiretamente de que o
publico o compreenda. Os principais suportes da comunica¢do da ciéncia
sdo apresentar um conhecimento cientifico descodificado, acessivel e
democrético (GASPAR 2004).

SEGATTO (2013), observa que possuir um bom repertdrio é
fundamental para se transmitir uma informacéo com clareza e objetividade.

Segundo ela, fala dificil guem néo entendeu o assunto sobre o qual pretende
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falar. Ainda segundo Cristiane Segatto, quanto mais o jornalista domina um
tema, mais apto ele fica para falar de uma forma simples e objetiva.

Reporter de salde e ciéncia da Epoca desde a criacéo da revista, em
1998 e vencedora da mais importante premiacao do jornalismo brasileiro em
2012 e 2014 (Prémio Esso 2014), a jornalista Cristiane Segatto avalia que
“(...) a cobertura de saude de um modo geral (e do cancer, em particular)
melhorou muito nos Ultimos anos. Quando eu comecei nessa area, 0S
jornalistas eram muito mais despreparados do que sdo os da nova geracao.
Os jovens jornalistas que trabalham nos grandes veiculos chegam ao
mercado com um nivel muito bom. E minha impressdo. Talvez eu esteja
errada. As vezes saem umas bobagens nos portais e nas midias sociais,
mas acho que a situacao ja foi bem pior” (SEGATTO 2013).

Os resultados apresentados neste estudo demonstram que a
incidéncia de cancer na populacao brasileira €, de fato, um tema chave para
as redacdes jornalisticas determinarem suas abordagens sobre a doenca.
Durante o periodo de andlise, os canceres de mama e de préstata — 0os mais
prevalentes em homens e mulheres brasileiros - recebeu os maiores indices
de citacdes, seguido por outros tipos de alta incidéncia, como cancer de
pulmao, colo do utero, colorretal e cancer de pele.

Dentre os critérios que definem a importancia de uma noticia sobre
cancer nos veiculos analisados prevalecem, portanto, 0s elementos
denominados como interesse e empatia. Interesse porque parte-se do
pressuposto de que falar sobre tipos de cancer que afetam diretamente a

vida de um nimero maior de pessoas interessara a um publico mais amplo e
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empatia € 0 outro elemento marcante nesta cobertura, pois significaria que
guanto mais pessoas puderem se identificar com os personagens envolvidos
mais importancia aquele fato tera para o publico. Os demais critérios que
podem ser adotados para definir a importancia de uma noticia sdo o
ineditismo, improbabilidade, apelo e proximidade (Folha de S.Paulo 2011).

Por outro lado, alguns tipos de cancer com altas taxas de mortalidade,
dentre eles, de pancreas, estdbmago, ovario e figado, foram ineficientemente
mencionados pelos veiculos selecionados. Estes tumores deveriam estar
mais presentes na agenda jornalistica brasileira como forma, por exemplo,
de aumentar a conscientizacdo sobre a importancia da prevencdo e
diagnéstico precoce destas doencas.

Até mesmo em se tratando dos tipos de cancer que estdo mais
presentes na agenda jornalistica ha abordagens importantes que nao se
fazem presentes. HARTT (2014) observa que “(...) em um pais com altas
taxas de mortalidade por cancer do colo do Utero precisa-se destacar em
manchete um Unico caso severo de uma reacdo a vacina do HPV,
possivelmente mais psicogénica do que vinculada a toxicidade da vacina?
Isso é jornalismo responsavel?(...)".

A partir das definicbes de Teoria da Comunicacdo € possivel afirmar
gue se faz mais presente na cobertura midiatica acerca do cancer a Teoria
do Espelho, na qual a imprensa funciona como um espelho do real, sendo
um reflexo dos acontecimentos do cotidiano. No entanto, & necessério
analisar o papel da imprensa como um agente mais ativo, nd0 como um

mero reflexo da sociedade e sim como responsavel por ajudar a construir
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esta realidade, o que configuraria, por sua vez, a Teoria do Newsmaking.
Caberia a midia, portanto, ir além do lugar-comum ao invés de dar énfase
aos mesmos assuntos, propondo assim novas abordagens.

Seria valido os jornalistas brasileiros incluirem nas suas agendas os
tipos de cancer mais raros, assim como mais informacdes sobre prevencao,
sindromes hereditarias e cuidados paliativos. Os fatores de risco associados
ao desenvolvimento do cancer também deveriam ser abordados pela midia
brasileira com maior constancia, para assim, contribuiria com o aumento do
nivel de consciéncia da sociedade sobre uma maior variedade de tipos de
cancer e fatores de risco como a obesidade, ma alimentacdo, consumo
excessivo de alcool, exposicdo a luz solar e agentes infecciosos, tais como
Helicobacter pylori, HPV e hepatites B e C.

Embora haja um grande namero de artigos destacando o papel da
mamografia na deteccdo precoce do cancer de mama, outros métodos de
rastreamento, como a colonoscopia, exame de sangue oculto nas fezes,
Papanicolau, dermatoscopia digital, entre outros, também deveriam figurar
em maior quantidade na cobertura jornalistica no Brasil.

Com os dados do presente estudo ficou evidenciado também que o
Programa Brasileiro de Vacinacdo contra o HPV e o Movember foram os
eventos sazonais mais relevantes, determinando a alta taxa de cobertura
sobre cancer de colo do Utero e prostata. Por sua vez, as agdes sociais
relacionadas ao Outubro Rosa e o verao brasileiro, embora tenham gerado
histérias sobre cancer de mama e cancer de pele, respectivamente, nao

foram decisivos no contexto global da cobertura destas doencas através de
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midia brasileira, porque o cancer de mama e de pele, segundo os dados
deste estudo, sdo temas habituais, independentemente do més em questao.
Viu-se também que o cancer é um tema recorrente em diferentes editorias.
A editoria de Saude foi a responsavel por promover a mais ampla cobertura
do tema, com énfase em questdes como os fatores de risco, prevencao,
tratamento e reabilitacdo. A segunda se¢do com o maior niumero de noticias
foi Ciéncia, responsavel por assuntos mais amplos relacionadas com ciéncia
basica, marcadores genéticos — prognosticos e preditivos e oncologia
personalizada. A editoria Cotidiano vem a seguir, com foco em questdes de
politica de saude, com énfase no acesso a medicamentos e outras formas
de tratamento pelo sistema publico de saude ou planos de saude. Ja a
editoria Colunas Sociais trouxe, em geral, um foco em ac¢des voltadas para a
conscientizacdo sobre importancia da prevencao e do diagndstico precoce e
para histérias relacionadas a celebridades que receberam o diagnéstico de
cancer. Em Economia, o destaque ficou por conta do foco nos investimentos
de instituicbes de Oncologia. Outras se¢fes como Politica, Internacional,
Tecnologia e Empregos também trouxeram noticias sobre o cancer, o que
demonstra a alta penetragdo do tema em um contexto abrangente e

diversificado do jornalismo brasileiro.
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6.1 QUEM PAUTA A IMPRENSA

A quantidade escassa de jornalistas especializados na cobertura do
cancer somado a uma dinamica das redacdes que privilegia o imediatismo
em detrimento da checagem ampla das informagfes impossibilita que os
temas sejam pautados pelos proprios jornalistas. O que se observa é a
influéncia de assessorias de imprensa de instituicoes, de organizacdes nao-
governamentais, de empresas privadas — muitas delas ligadas a industria
farmacéutica -, dentre outras, ditando as regras.

E comum haver pautas, trabalhadas em formato de press releases,
que fazem uso de estratégias que buscam persuadir os jornalistas. De
acordo com TARANTINO (2014), muitos releases oferecem informacoes
sobre procedimentos e métodos como se fossem descobertas, ainda que
nao sejam. Ainda segundo Monica Tarantino, jornalista especializada em
saude e ciéncia e vencedora do Prémio Inovacao de Jornalismo Bayer
HealthCare 2013 pela reportagem Ataque conjunto contra o cancer,
publicada na ISTOE (Portal dos Jornalistas 2014), “(...) boa parte dos press
releases tenta “vender” médicos oncologistas e clinicas como “o primeiro
profissional” ou o “primeiro centro” ou o “primeiro equipamento do Brasil
(...)".

Dentre os produtores destes press releases estdo os institutos de
pesquisa. CARVER (2014), questiona se as noticias por eles produzidas
para ao publico em geral ttm como objetivo principal divulgar a ciéncia ou

fazer o marketing dessas instituicdes. Segundo o autor, ndo esta evidente se
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a utilidade do press release é promover a difusdo da ciéncia de qualidade
ou, simplemente, chamar a atencéo do do publico.

Em resposta a esta indagacdo, TUFFANI (2014), afirma que essa
atividade pode ser distorcida quando profissionais de comunicacéo
ou dirigentes dessas instituicbes produtoras dos press releases nao tém
clareza da distincdo entre preocupacdo em bem informar ou “vender’” a
imagem de uma instituicdo, perdendo, segundo o autor, a no¢cado de seus
limites e caindo no vale-tudo no qual os fins sempre justificam os meios.

As assessorias de imprensa constituem um elemento fundamental no
contexto da difusdo do cancer, mas é fundamental que os jornalistas saibam
ler as entrelinhas presentes nas inUmeras indicacdes de pautas e manter-se
atualizado sobre Oncologia, para que desta forma saibam valorizar as
pautas realmente relevantes ao publico e ao mesmo tempo néo

superestimem as questdes que nao mereciam estar presentes no noticiario.

6.2 COMPARAGCAO COM OUTROS ESTUDOS

O presente estudo confirma que o cancer de mama domina a
cobertura midiatica sobre cancer em jornais, bem como em revistas e na
televisdo aberta (COHEN et al. 2008; CAIl 2009; JENSEN 2011,
WILLIAMSON 2011; KONFORTION et al. 2014). Esta cobertura é um
elemento importante para promover a conscientizacdo sobre a importancia
da prevencéao e dos programas de rastreio, incluindo mamografia e técnicas

complementares (NAJDYHOR et al. 2013).
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Conforme observa BERTOL (2009), mama é o tipo de céancer
majoritario na cobertura sobre cancer no Brasil e também nas buscas da
base de dados referenciais Medline (PubMed). A autora, ao selecionar 2042
documentos, identificou citagcbes ao cancer mamario em 435, representado
21%, o mesmo percentual apontado no presente estudo.

O segundo tipo de cancer com maior citacao foi o cancer de prostata,
0 que confirma sua posi¢ao entre os tipos de cancer mais frequentemente
mencionados em estudos anteriores de midia de massa (CLARKE e
EVEREST 2006). Em novembro, o cancer de prostata recebeu mais atengao
por parte da midia de massa do que o cancer de mama, um resultado direto
da acdo Movember, que promoveu a importancia doo rastreamento deste
tipo de cancer por meio do exame de toque retal e o PSA, pontos estes que
séo tabus entre os homens, inclusive no Brasil.

O cancer de pulméo foi o terceiro cancer mais comumente relatado
nos documentos analisados, sendo este um dado consistente com outras
analises de midia de massa (CAI 2009; TOBLER et al. 2009). Esta cobertura
privilegiou a divulgacdo de informacdes sobre as estratégias para parar de
fumar e outras formas de consumo do tabaco (DUNLOP 2012; NELSON
2013; MOMIN 2014).

O cancer de colo do utero foi o quarto tipo mais abordado. Em geral,
essa cobertura foi consequéncia da campanha publica governamental de
vacinacdo contra o virus HPV. Esta repercussdo confirma os dados
apresentados pela literatura cientifica (ROBBINS et al. 2012; PENTA e

BABAN 2014).
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A influéncia dos casos envolvendo celebridades na cobertura da
midia de massa brasileira durante o periodo de coleta de dados foi mais
claramente observada em relacdo ao diagnostico de glioma recebido pelo
ex-jogador de basquete brasileiro Oscar Schmidt, que desencadeou noticias
sobre cancer no cérebro. O efeito celebridade esta bem estabelecido na
Literatura, incluindo recentes historias sobre Steve Jobs, Angelina Jolie,
Jade Goody, Luiz Inéacio Lula da Silva, entre outros (MACARTHUR 2011;
KAMENOVA 2014; MYRICK et al. 2014; NOAR et al. 2014; SIROHI et al.
2014).

A palavra mais comum na midia brasileira foi "cura’, com distancia
significativa perante temas como morte e cuidados paliativos. Esta
constatacdo corrobora os estudos que mostram a falta de vontade da midia
para lidar com o tema cancer no que tange a resultados negativos e aos
assuntos voltados aos cuidados no fim da vida (FISHMAN et al. 2012). As
noticias sobre o cancer trazem discussfes sobre tratamento agressivo e
sobrevivéncia do paciente oncoldgico, mas raramente discutem o fracasso
do tratamento, efeitos adversos, cuidados de fim de vida ou morte. Esta
forma da midia retratar o cancer pode dar aos pacientes uma visdo otimista
de forma inadequada do tratamento do céancer, de seus resultados e

prognéstico (FISHMAN et al. 2010).



100

6.3 O ABISMO ENTRE CIENCIA E JORNALISMO

Este estudo propde uma reflexdo sobre a necessidade de uma maior
representacdo de evidéncia cientificas pautando aquilo que sera difundido
sobre o cancer. Como visto em RESULTADOS, em 84% dos documentos
analisados a pauta ndo foi construida a partir de dados validados em
publicacdes cientificas. Este dado reforca observacdes de MURCOT (2009),
qgue, ao analisar como o discurso do jornalismo cientifico € construido,
observou que o processo de producdo do jornalismo cientifico consiste em
avaliar como sendo a maxima verdade aquilo que o cientista afirma, sem
guestionar as opinides trazidas por seu porta-voz entrevistado, pois o
questionamento exigiria repertério e conhecimento das publicagbes
cientificas mais robustas sobre o tema em questao.

“(...) os jornalistas que escrevem sobre ciéncia deveriam ser mais
ativos, questionadores e propositivos, como o0s jornalistas que escrevem
sobre politica, que apontam erros e contradicdes e participam do debate
politico com comentérios relevantes (...)” (MURCOT 2009).

Assim como os jornalistas negligenciam a importancia de construir as
pautas sobre cancer a partir de evidéncia cientificas, ha um gargalo também
na outra ponta, ou seja, o cientista, em geral, opta por compartilhar seu fazer
cientifico apenas com seus pares, sem haver a preocupacao de seus dados
chegarem ao publico-leigo, por exemplo, por meio da midia de massa.

A missdo do jornalismo cientifico € popularizar as informacdes

oriundas dos mais variados campos da ciéncia, tecnologia e inovacgao, tendo
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a tarefa de apresentar estes feitos cientificos ao publico-leigo por meio de
sistema de producéo de informacgdes especializadas que deve estar alinhado
a producéo jornalistica de maneira geral (BUENO 2009).

Segundo, MACHADO e SANDRINI (2013), o jornalista cientifico, além
de ser um elo entre comunidade cientifica e senso comum, também exerce a
funcdo de promover cidadania, sendo que — para eles — a cultura cientifica
de uma sociedade também é requisito basico para o exercicio da
democracia.

De acordo com IVANISSEVICH (2013), os cientistas vivem em uma
torre de marfim, intactos e distantes da sociedade, que € a responsavel por
financiar a ciéncia por meio de impostos, por exemplo. Para a autora, 0s
cientistas precisam compartilhar esse novo conhecimento de forma
agradavel e compreensivel.

O abismo também existe em razdo do desconhecimento das fontes
quanto a dindmica das redacgfes. Neste sentido, HARTT (2014) analisa que
a dificuldade maior € o acesso as fontes no timing da noticia. Segundo ela,
muitos médicos ainda compreendem pouco o0 dinamismo que estd na
natureza do trabalho jornalistico.

O proposto neste estudo, portanto, é ressaltar a importancia do uso
de referéncias solidas de revistas indexadas para consolidar as informacgdes
sobre cancer e, desta forma, oferecer informacgéo qualificada para o publico

em geral.
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CONCLUSOES

Os tipos de cancer mais prevalentes na populagcéo brasileira sdo os
mais presentes na cobertura da midia de massa, casos dos tumores
de mama, préstata, pulmao, colo do Utero e colorretal. Por sua vez,
outras neoplasias biologicamente agressivas como pancreas,
estdbmago, ovario e figado estdo entre os canceres negligenciados.
Apenas 1,6 entre 10 documentos analisados trouxe evidéncias
cientificas publicadas em revistas indexadas, demonstrando um
predominio da superficialidade da informacao difundida ao publico.

A prevencdo primaria do céancer esta entre os temas mais
negligenciados pela midia, estando menos presente que variaveis
similares como fatores de risco, sintomas e diagnostico precoce.
Enquanto a “cura” do cancer € um tema macigcamente presente na
cobertura midiatica, “morte” e “cuidados paliativos” estdo entre os
temas mais negligenciados.

Dentre os modelos de tratamento, a quimioterapia (reflexo do
surgimento das terapias-alvo) e cirurgia (impulsionado pelas novas
técnicas minimamente invasivas) sao temas mais prevalentes do que
radioterapia.

Dados epidemiologicos, oncologia personalizada, qualidade de vida
do paciente oncoldgico por meio de protocolos de reabilitacdo sao

temas que figuram frequentemente na agenda jornalistica, enquanto
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gue a variavel sindromes hereditarias estd entre os temas mais
negligenciados.

No recorte proposto neste estudo foi possivel estabelecer que ao
longo de seis meses 0s eventos sazonais mais relevantes em alterar
a agenda jornalistica sobre cancer foram o més de conscientizacao
sobre o cancer de prostata (MOVEMBER) e o programa nacional de
vacinacao contra o virus HPV.

O “efeito celebridade” foi observado apenas no caso do diagndstico
de cancer cerebral do ex-jogador de basquete brasileiro, Oscar
Schimidt.

A partir da metodologia aqui proposta, é possivel que outros estudos
fornecam novas analises sobre o papel e qualidade da informacéo

sobre cancer difundida pela midia.
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8 CONSIDERACOES FINAIS

Médicos, cientistas e profissionais de inumeras profissbes na area de
saude trabalham arduamente todos os dias pelo bem-estar da populacdo em
geral e pela melhora da qualidade de vida de pacientes em tratamento ou
pos-tratamento de inimeras doencas. Enquanto eles fazem o trabalho deles
na outra ponta estdo os profissionais de Comunicacédo da Saude e Ciéncia,
cuja missao social consiste em difundir informacdes sobre prevencao,
diagndstico precoce, avancos no tratamento, politicas que visem 0 acesso
da populacéo ao que ha de mais atual, dentre outros temas.

O foco em ambos os casos é o cancer. Uma doenca tao heterogénea
quanto a qualidade dos jornalistas. Com multiplas facetas, o cancer néo
pode ser combatido por uma unica formula. Com o jornalismo também néao
existe uma formula que o torne totalmente isento. Nao se trata de uma
ciéncia exata.

Com este panorama, como difundir assuntos relacionados ao cancer
praticando um bom jornalismo? Em linhas gerais, seria possivel tornar isso
real ao se noticiar os fatos com o minimo possivel de juizo de valor. Sim,
com o minimo possivel, pois juizo de valor zero € impossivel. Isso porque,
ao noticiar qualquer assunto, o jornalista sempre trara um pouco de sua
opinido, mesmo que o texto ndo seja caracterizado como pertencente ao
género opinativo. E o jornalista quem hierarquiza os fatos no momento de

construir um texto e este processo ja € uma forma de opinar.
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Cabe aos profissionais de Comunicacdo saber, na melhor medida
possivel, noticiar os avancos da ciéncia e compreender que cada passo em
busca do controle do cancer é importante, mas que o caminho até a cura €
muito distante. E papel do jornalista buscar contribuir com a difusdo da
ciéncia, mostrando que o bom jornalismo é levar informacédo de qualidade
para 0s mais diversos publicos, pois — por mais que o Jornalismo nao seja
visto por boa parte da sociedade como exemplo de credibilidade e, de fato,
nao € — é a unica forma de uma gigantesca parcela da populacéo ter acesso

as informacdes sobre o cancer.
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reunido de 18/09/2014, apés analisarem as respostas aos questionamentos realizados em
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Anexo 2 - Modelo de ficha de tabulacdo dos documentos analisados.

Doc 1 Veiculo: Folha De Sdo Paulo
data 01/09/2013 secdo: cotidiano pagina A8
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Assunto 21 novas assinaturas genéticas para diversos tipos de cancer
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(exterior)
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